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                У  Ч  Е  Б  Н  А      П  Р  О  Г  Р  А  М  А 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: „ТУРИСТИЧЕСКИ ПАЗАРИ“ 

ЗА СПЕЦ: „Международен туризъм“; ОКС „бакалавър“ – редовно обучение  

КУРС НА ОБУЧЕНИЕ: 3;  СЕМЕСТЪР: 5  

ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 240 ч.; в т.ч. аудиторна  75 ч. 

КРЕДИТИ: 8 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

 

       ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ 
ОБЩО (часове) 

СЕДМИЧНА 

НАТОВАРЕНОСТ 

(часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ: 

 т.ч. 

• ЛЕКЦИИ 

• УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/  

лабораторни упражнения) 

 

ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

 

 

45 

30 

 

 

165 

 

 

3 

2 

 

 

- 
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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
“Туристически пазари” е специална, профилираща дисциплина за студентите от спец. “Ту-

ризъм”, обучаващи се в ОКС „бакалавър“. Курсът предоставя знания за характера на пазарните 

отношения в туризма, механизмите, които ги определят и ролята на субективния фактор за тях-

ното регулиране. Дисциплината надгражда знания по микро и макро икономика, спецификата на 

туризма като система, методиките за проучване на социално - икономическите явления в ту-

ризма.  Формира компетенции и умения за разкриване на същността на пазарните процеси и па-

зарното поведение на туристическите субекти с помощта на специализиран пазарен инструмен-

тариум.  Курсът „Туристически пазари“ предоставя допълнителни знания и умения за анализ на 

пазарните процеси, изследване и прогнозиране на тяхното развитие, формиране на пазарни стра-

тегии и политики. 

Ключовите компетентности, които студентите придобиват от дисциплината „Турис-

тически пазари“ са: 

• Предприемаческа - планиране, стратегическо мислене, оценка на силни и слаби 

страни, риск мениджмънт, управление на средства, решаване на проблеми, анализ на ключови 

икономически показатели, форми на организация на бизнеса, управление на ресурси и средства, 

варианти за финансиране, информирани решения, отговорност. 

• Компетентност за културна осведоменост и изява - тази компетентност изисква 

познаване на местните, националните, регионалните, европейските и световните култури и изяви, 

включително техните езици, наследство, традиции и продукти на културата, както и разбиране 

как тези изяви могат взаимно да си влияят и да влияят върху представите на отделния човек. 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1. ТУРИСТИЧЕСКИ ПАЗАР 5 3  

1.1. Въведение. Понятиен апарат    

1.2. Теории за пазара и туристическия пазар    

1.3. Същност, определение и особености на туристическия пазар    

ТЕМА 2. ТУРИСТИЧЕСКО ТЪРСЕНЕ 5 3  

2.1. Същност и определение на туристическото търсене    

2.2. Особености на туристическото търсене    

2.3. Фактори за формиране на туристическото търсене    

2.4. Тенденции на развитие на туристическото търсене    

ТЕМА 3. ТУРИСТИЧЕСКО ПРЕДЛАГАНЕ 5 3  

3.1. Същност и определение на туристическото търсене    

3.2. Особености на туристическото търсене    

3.3. Фактори за формиране на туристическото търсене    

3.4. Тенденции на развитие на туристическото търсене    
ТЕМА 4. ЦЕНИ И ЦЕНОВА КОНКУРЕНЦИЯ НА 

ТУРИСТИЧЕСКИТЕ ПАЗАРИ 5 3  

4.1. Фактори, влияещи върху ценообразуването    

4.2. Видове цени на туристическите пазари    
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4.3. Ценова конкуренция на туристическите пазари    

ТЕМА 5. КОНЮНКТУРА НА ТУРИСТИЧЕСКИТЕ ПАЗАРИ 5 3  

5.1. Същност и определение за конюнктура на туристическите пазари    

5.2. Показатели за конюнктура на туристическите пазари    

5.3. Предпоставки за развитие на конюнктура на туристическите пазари    

ТЕМА 6. ВИДОВЕ ТУРИСТИЧЕСКИ ПАЗАРИ 5 3  

6.1. Критерии за обособяване на туристическите пазари. Класификация    

6.2. Видове туристически пазари    

ТЕМА 7. ПРОУЧВАНЕ И ПРОГНОЗИРАНЕ НА ТУРИСТИЧЕСКИТЕ 

ПАЗАРИ 5 4  

7.1. 
Информационно осигуряване на проучването и прогнозирането на ту-

ристическите пазари 
   

7.2. Методи за проучване на туристическите пазари    

7.3. Методи за прогнозиране на туристическите пазари    

ТЕМА 8. ОСНОВНИ ЕМИТИВНИ И РЕЦЕПТИВНИ НАЦИОНАЛНИ 

ТУРИСТИЧЕСКИ ПАЗАРИ 5 4  

8.1 Структура, динамика, цикличност, конюнктура    
ТЕМА 9. ФОРМИРАЩИ СЕ НАЦИОНАЛНИ ТУРИСТИЧЕСКИ 

ПАЗАРИ 
5 4  

9.1 Структура, динамика, цикличност, конюнктура    

     

 Общо: 45 30  

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА1 Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриално оценяване   

1.1. Казуси 2 60 

1.2. Презентация 1 30 

1.3. Семестриален тест 1 30 

Общо за семестриалното оценяване: 4 120 

2. Сесийно оценяване   

2.1. Изпит 1 45 

 Общо за сесийното оценяване: 1 45 

 Общо за всички форми на контрол: 5 165 
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