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Технологии в дигиталния маркетинг 

1. Същност на дигиталния маркетинг – обхват и значение, канали. 

2. Маркетинг в търсачките и социалните медии. 

3. Уеб сайтът като средство за дигитален маркетинг. Онлайн рекламиране. 

4. Системи за автоматизиране на маркетинговата дейност. 

5. Методи за анализ на клиентите в дигиталния маркетинг. 

6. Бизнес интелигентни и аналитични платформи в Дигиталния маркетинг. 
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Складове от данни и Big data 

7. Същност и архитектура на складовете от данни. Бизнес интелигентност. 

8. Дименсионно моделиране на складове от данни. 

9. Въведение в big data –същност, еволюция на данните. 

10. Възможности на Hadoop и сравнение с традиционните системи. Файлова 
система на Hadoop (HDFS) 

11. Нерелационни бази от данни. 

Литература: 
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Бизнес анализи и извличане на знания 

12. Същност на бизнес анализите. Типови бизнес анализи. 

13. Бизнес анализи чрез описателна статистика, крос таблици и класификационни 
методи. 

14. Софтуерни средства за провеждане на бизнес анализи. 
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15. Същност на процеса „извличане на знания от данни“ (Data Mining – DM). 
Предпоставки, задачи, методологии за DM. 

16. Основни алгоритми, прилагани за извличане на модели от данните. 
Статистически и математически методи за DM. 

17. Meтоди на изкуствения интелект за извличане на знания. 

18. Софтуерни средства за извличане на знания от данни. 

19. Същност и етапи на процеса на извличане на знания от Интернет източници. 
Видове Интернет източници и специфики на извличането на знания от тях. 

20. Сфери на приложение на извличането на знания от Интернет източници. 

21. Софтуерни средства за извличане на знания от Интернет източници. 

Литература: 
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Eлектронен бизнес 

22. Електронен бизнес и електронна търговия. 

23. Архитектура и функционалност на уеб приложенията за е-търговия. 

24. Софтуерни средства за създаване на уеб приложения за е-търговия. 

25. Стратегии за популяризиране на  електронните магазини. 

26. Електронното банкиране като е-бизнес приложение. 

27. Системи за електронни разплащания. 

Литература: 
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и икономика“, Икономически университет - Варна, 2014. 

Сълова, С. Тенденции в развитието на софтуерните платформи с отворен 
код за създаване на електронни магазини, сп. Известия на Съюза на учените – 
Варна, 2017, 187-196. 

 

Киберсигурност 

28. Основи на киберсигурността. 

29. Техники за атаки и основни източници на атаки срещу киберсигурността. 

30. Системна сигурност. 

31. Уеб сигурност. 

32. Изграждане на защитена ИТ инфраструктура. 
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Литература: 
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Начин на провеждане: електронен тест със затворени отговори. Въпросите на 

теста са 80 и са от всички дисциплини в конспекта. Всеки въпрос има един правилен 

отговор. Всеки правилен отговор носи една или повече точки (въпросите са с тегло). 

За неправилен отговор не се отнемат точки. Време за работа: 3 часа. 

16.03.2021 г.  Ръководител катедра: 

 (проф. д-р Юлиан Василев) 


