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                У  Ч  Е  Б  Н  А      П  Р  О  Г  Р  А  М  А 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: „МАРКЕТИНГОВА ЕТИКА” 
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ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 180 ч.; в т.ч. аудиторна  60 ч. 

КРЕДИТИ: 6 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

 

       ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ 
ОБЩО (часове) 

СЕДМИЧНА 

НАТОВАРЕНОСТ 

(часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ: 

 т.ч. 

• ЛЕКЦИИ 

• УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/  

лабораторни упражнения) 

 

ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

 

 

30 

30 

 

 

120 

 

 

2 

2 
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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
Маркетинговата теория и практика претърпя значителни промени през последните две 

десетилетия по отношение на професионалната етика, което прерасна в значителни промени в 

глобалните бизнес принципи. Съвременният маркетинг няма за задача само да продава стоки и 

услуги с цел реализиране на печалба. Той все повече се прилага в организации с нестопанска цел и 

неправителствени организации с акцент върху обслужването на по-широки обществени цели. 

Тази област на приложение бива широко наричана „Маркетингова етика”.    

Тази дисциплина обхваща гореизложеното развитие на маркетинга в практически и тео-

ретичен план като го поставя в по-широкия контекст на развитието на глобалното общество. 

Тематичното съдържание се характеризира с отчетлив интердисциплинарен характер като се 

взема предвид как компаниите се отнасят към по-обхватните въпроси, свързани с обществото 

и по-специално тяхната социална, етична и екологична отговорност. Основният въпрос, който е 

заложен в тази дисциплина е дали маркетинговата дейност на компаниите може да бъде (да се 

превърне в) етична.  

В концептуално отношение, “Маркетингова етика” въвежда теоретични проблеми и ас-

пекти на етичните принципи при потребителското поведение при маркетинговите изследвания, 

разработването на пазара, създаването и прилагането на маркетингов микс. На студентите се 

дава възможност и се оказва методическо съдействие да разработват идейни проекти за етич-

но практикуване на маркетинг. В хода на разработването на такива проекти, студентите раз-

виват способност за самостоятелно разширяване на получените знания, за формиране на нови 

умения за тяхното прилагане. Паралелно с това развиват и следните ключови компетентности: 

езикова грамотност, гражданска и културна осведоменост и изява. 

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 

по 

ред 

НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1. Зависимости между представите на маркетолога за 

света, морала и маркетинга 
6 6  

1.1. 
Зависимост между мирогледни и мета-етични представи на 

маркетолога  
   

1.2. 
Зависимост между мета-етични и нормативно-етични предста-

ви на маркетолога 
   

1.3. 
Зависимост между нормативно-етични и приложно-етични 

представи на маркетолога 
   

1.4. 
Зависимост между етични представи на маркетолога и практи-

куване на маркетинг  
   

1.5. 

Възможности за развитие на мирогледните представи, етични-

те представи и нравствените чувства на маркетолога:  вероятен 

ефект върху постъпките в личния и в трудово-професионалния 

живот 

   

ТЕМА 2. Етични проблеми в поведението на купувачите на 

крайни продукти и в отношението на продавачите към тях 
4 4  

2.1. 
Етични проблеми в поведението на купувачите на крайни про-

дукти  
   

2.2. 
Етични проблеми в отношението на продавачите към купува-

чите 
   

ТЕМА 3. Етични аспекти на събирането и използването на мар- 2 2  
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кетингова информация за поведението на потребителите 

3.1. 

Етичен аспект на събирането на маркетингово-образователна 

информация за поведението на междинни потребители и очер-

таване на насоки за нейното използване в маркетинговата 

практика 

   

3.2. 

Етичен аспект на събирането на маркетингово-образователна 

информация за поведението на крайни потребители и очерта-

ване на насоки за нейното използване в маркетинговата прак-

тика 

       

ТЕМА 4. Етични проблеми при извършването на маркетингови 

проучвания и сегментирането на пазарите 
2 2  

4.1. 
Етични проблеми при извършването на маркетингови проуч-

вания  
   

4.2. Етични проблеми при сегментирането на пазарите    

ТЕМА 5. Етични проблеми при предлагането на крайни продук-

ти 
2 2  

5.1. 
Етични проблеми при предлагането на битови продукти пред-

назначени за крайни потребители 
   

5.2. 
Етични проблеми при предлагането на социо-културни про-

дукти предназначени за крайни потребители 
   

ТЕМА 6. Етични проблеми при ценообразуването, дистрибуция-

та и промоцията на крайни продукти 
6 6  

6.1. 
Етични проблеми при определянето на цени на крайни про-

дукти 
   

6.2. Етични проблеми при дистрибуцията на крайни продукти    

6.3. Етични проблеми при промоцията на крайни продукти    

ТЕМА 7. Маркетингова етика и социална отговорност 2 2  

7.1. Същност на социалната отговорност    

7.2. 
Принципни различия между маркетингова етика и социална 

отговорност 
   

ТЕМА 8. Регулация и маркетингова етика 4 4  

8.1. Нормативна уредба за регулация    

8.2. Регулаторни органи    

ТЕМА 9. Разработване на идейни проекти за прилагане на ети-

чен маркетинг 
2 2  

 
Морален избор на маркетолога при разработване на идейни 

проекти за практикуване на маркетинг 
   

 
Разработване и представяне на идейни проекти за етично 

практикуване на маркетинг 
   

 Общо: 30 30  

 

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА1 Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриално оценяване   

1.1. Задание (със структурни части, точки и подточки) 1 50 

                                                           
1 При дисциплини, които завършват с текуща оценка се попълва само т. 1 Семестриално оценяване, съгласно 

чл.21, ал. 2 от Правилника за оценяване на знанията, уменията и компетентностите на студентите в Иконо-

мически университет – Варна. 
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1.2. Тест 1 20 

1.3. Презентация на проект 1 10 

Общо за семестриалното оценяване: 3 80 

2. Сесийно оценяване   

2.1. Изпит (тест) 1 40 

 Общо за сесийното оценяване: 1 40 

 Общо за всички форми на контрол: 4 120 
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http://xreferat.ru/53/3689-1-etika-marketinga-i-mezhdunarodnyiy-proizvoditel.html
http://www.marketing-forge.com/?p=465
http://regal.bg/show.php?storyid=337945
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http://www.enotes.com/ethics-marketing-reference/ethics-marketing
http://www.google.bg/url?sa=t&rct=j&q=SEth+Godin.All+Marketers+are+liars+pdf&source=web&cd=1&ved=0CFMQFjAA&url=http%3A%2F%2Fsethgodin.typepad.com%2Fseths_blog%2Ffiles%2FLiarsexcerpt.pdf&ei=LpPLT9-3C5HKtAbT0fHzBg&usg=AFQjCNGmZDuH2baIFWQnuHFhGVOrr8fHjw&cad=rja
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