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ИКОНОМИЧЕСКИ   УНИВЕРСИТЕТ  -   В А Р Н А  

С  Т  О  П  А  Н  С  К  И    Ф  А  К  У  Л  Т  Е  Т  

КАТЕДРА  „ИНДУСТРИАЛЕН БИЗНЕС И ЛОГИСТИКА“  

 

 
Приета от ФС (протокол № 11/ 25. 04. 2024 г.) УТВЪРЖДАВАМ: 

Приета от КС (протокол № 9/ 16. 04. 2024 г.) Декан: 

  (доц. д-р Денка Златева) 

 

              

 

 

                У  Ч  Е  Б  Н  А      П  Р  О  Г  Р  А  М  А 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: „ДИСТРИБУЦИОННА ЛОГИСТИКА” 

ЗА СПЕЦ: „Логистика“; ОКС „бакалавър“ – редовно обучение  

КУРС НА ОБУЧЕНИЕ: 3 ;  СЕМЕСТЪР: 6  

ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 210 ч.; в т.ч. аудиторна  75 ч. 

КРЕДИТИ: 7 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

 

       ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ 
ОБЩО (часове) 

СЕДМИЧНА 

НАТОВАРЕНОСТ 

(часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ: 

 т.ч. 

• ЛЕКЦИИ 

• УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/  

лабораторни упражнения) 

 

ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

 

 

45 

30 

 

 

135 

 

 

3 

2 

 

 

- 
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 (Доц. д-р Евгения Тонкова) 
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3.  ………………………………….. 

         (Гл. ас. д-р Моника Михайлова) 

 

 

                     Ръководител катедра: ………………………………….. 

               „Маркетинг“      (доц. д-р Владимир Жечев) 
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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
Дисциплината „Дистрибуционна логистика” включена в учебния план на специалност „Ло-

гистика” има за цел да подготви студентите за практическата им реализация в сферата на дис-

трибуцията на продукти и услуги. В лекционния курс и семинарните занятия са включени основ-

ните тематични направления: дистрибуцията – съвременни измерения, същност и основни задачи 

на дистрибуционната логистика, дистрибуционни канали – теория и практика, посредниците по 

каналите за реализация, дистрибуционно-логистични решения по нива на канала за реализация, 

дистрибуционни планове, организиране на дистрибуционната логистика, анализ на разходите за 

дистрибуционна логистика и обратна логистика. 

Дисциплината „Дистрибуционна логистика” развива следните ключови компетентности:  

• Предприемаческа – планиране, управление на проекти свързани с дистрибуционната логис-

тика, стратегическо мислене, оценка на силни и слаби страни, решаване на проблеми, уп-

равление на ресурси и средства, алтернативни решения за финансиране, информирани ре-

шения и др. 

• Цифрова – компетентности за използване на нови технологии в областта на дистрибу-

ционната логистика, използване на нови технологии за набиране, систематизиране и об-

работка на информация, използване на специализиран софтуер, изследователски и бизнес 

платформи, работа с бази данни от различен тип и др. 

Приложение на знанията и уменията: Студентите през периода на обучение и самостоя-

телна (екипна) извънаудиторна заетост ще имат възможност да осъществят практически наб-

людения и задания по изследване, проектиране и модифициране на дистрибуционни логистични 

практики в потребителския и индустриалния маркетинг.  

Чрез дисциплината се развиват способности за разширяване на знанията и формиране на 

нови умения. В лекционния курс се обхващат съвременни дистрибуционни модели и технологии в 

сферата на дистрибуционната логистика. Лекциите и семинарните занятия ще допринесат за 

усвояване на знания и разбиране, формиране на опит и компетенции, които са необходими за по-

добрата им реализация в бизнеса в сферата на дистрибуционния и логистичния мениджмънт на 

български и мултинационални компании. 

В учебното съдържание на дисциплината „Дистрибуционна логистика“ се използват мул-

тидисциплинарни връзки с други дисциплини. 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 

 НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СУ ЛУ 

ТЕМА 1. Дистрибуцията – съвременни измерения 5 3  

1.1 Роля на дистрибуцията за фирмата и националната икономика    

1.2 Съвременни дистрибуционни модели и технологии    

1.3. Мобилни приложения в сферата на дистрибуционната логис-

тика 

   

1.4. Глобални дистрибуционни решения    

  

5 

 

3 
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ТЕМА 2. Същност и основни задачи на дистрибуционната логис-

тика 
2.1 Дистрибуционни практики в съвременния бизнес    

2.2 Специфика в дистрибуционната логистика – продукт-пазари, 

субекти и обекти 

   

2.3 Връзки на дистрибуционната логистика с продуктите, цените и 

промоциите  

   

 
ТЕМА 3. Дистрибуционни канали – теория и практика 

 

 

5 

 

 

3 

 

3.1 Дистрибуционни канали – същност, функции и особености    

3.2 Видове дистрибуционни канали    

3.3 Комплексна оценка на маркетинговите канали в рамките на дис-

трибуционната система 

   

 

ТЕМА 4. Посредниците по каналите за реализация 
 

5 

 

3 

 

4.1 Категории посредници в дистрибуционната логистика    

4.2 Анализ и оценка на посредниците    

4.3 Управление на взаимоотношенията    

4.4 Мотивиране на участниците в дистрибуционните системи    

 

ТЕМА 5. Дистрибуционно-логистични решения по нива на канала 

за реализация 

 

5 

 

4 

 

5.1 Проектиране на дистрибуционните канали    

5.2 Модели при проектиране на дистрибуционни канали    

5.3 Дистрибуционно-логистични решения - алтернативи    

 

ТЕМА 6. Дистрибуционни планове 

 

5 

 

3 

 

6.1 Методи на планиране    

6.2 Разрези на планиране – по канали, продукти, обекти и субекти    

6.3 Контрол върху изпълнението на плана    

 

ТЕМА 7. Организиране на дистрибуционната логистика 

 

5 

 

4 

 

7.1 Подходи в организиране на дейностите    

7.2 Фактори, влияещи върху организирането на дейностите    

 

ТЕМА 8. Анализ на разходите за дистрибуционна логистика 

 

5 

 

4 

 

8.1 Основни теоретични постановки    

8.2 Ключови отношения    

8.3 Модели за изследване на разходите за дистрибуция    

 

ТЕМА 9. Обратна логистика 

 

5 

 

3 

 

9.1 Обратна логистика – същност и правна регламентация    

9.2 Модели на обратна логистика. Обратна логистика и защита на 

правата на потребителите. 

   

 Общо: 45 30  
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ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ  

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриално оценяване   

1.1. Курсов проект/Екипно или индивидуално задание 1 40 

1.2. Тестове 2 40 

Общо за семестриалното оценяване: 3 80 

2. Сесийно оценяване   

2.1. Изпит (тест)  1 55 

 Общо за сесийното оценяване: 1 55 

 Общо за всички форми на контрол: 4 135 
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