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ИКОНОМИЧЕСКИ   УНИВЕРСИТЕТ  -   В А Р Н А  

Ф  А  К  У  Л  Т  Е  Т   „ У П Р А В Л Е Н И Е “  

КАТЕДРА  „ИКОНОМИКА И ОРГАНИЗАЦИЯ НА ТУРИЗМА“  

 

Приета от ФС (протокол № 12/ 29.04.2024 г.) УТВЪРЖДАВАМ: 

Приета от КС (протокол № 8/ 16.04.2024 г.) Декан: 

  (доц. д-р Добрин Добрев) 

 

 

У Ч Е Б Н А  П Р О Г Р А М А  
 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: „МЕНИДЖМЪНТ НА СЪБИТИЯ“ 

ЗА СПЕЦ:  „Международен туристически бизнес“;  

ОКС „магистър“ – дистанционно обучение 

КУРС НА ОБУЧЕНИЕ: 5 за СС и СНУ, 6 ДНДО и СПН; СЕМЕСТЪР: 9 за СС и СНУ, 

11 за ДНДО и СПН 

ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 180 ч.; в т.ч. аудиторна 12 ч. 

КРЕДИТИ: 6 

РАБОТЕН ЕЗИК: български 

 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ ОБЩО (часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

в т.ч.: 

• ЛЕКЦИИ 

• УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/ лабораторни 

упражнения) 

 

ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

12 

 

6 

6 

 

 

 

168 

 

                        

      Изготвили програмата: 

1.  ………………………………….. 

 (доц. д-р Георгина Луканова) 

 

2.  …………………………………… 

                                           (гл. ас. д-р Красимира Янчева) 

 

 

                     Ръководител катедра: ………………………………….. 

            „Икономика и организация на туризма“         (доц. д-р Георгина Луканова) 
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І .  А Н О Т А Ц И Я  

 
Основният фокус на програмата на дисциплината е върху концептуалните основи и 

специализираните знания за планиране и проектиране на видовете събития като културни, 

спортни, развлекателни, туристически и др.   

Конкретните цели на дисциплината са свързани с придобиването на познания за: 

• Същността и особеностите на видовете специални събития; 

• Управленските аспекти на събитията; 

• Организационните аспекти на събитията; 

• Маркетинговите аспекти на събитията; 

• Спецификата на събитията в туризма. 

След приключване на обучението по тази дисциплина студентите трябва да познават:  

Ключовите характеристики на продукта на видовете събития, дейностите по планиране, 

организация, реализация на събитията, както и тенденциите за тяхното развитие. Важен принос 

на курса е разясняването на теорията чрез множество успешни практики, съвременни процеси и 

дейности от сферата на специалните събития, анимацията и свободното време. 

Обучаваните ще придобият способност за разширяване на знанията и формиране на нови 

умения в областта на използването на новите тенденции и прогнози в развитието на събитийна-

та логистика. 

Ключовите компетентности, които студентите ще прилагат след завършване на курса 

на обучение по „Мениджмънт на събития” са: цифрова компетентност; гражданска 

компетентност; предприемаческа компетентност и компетентност на културна осведоменост 

и изява. 

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ 

1. Тема 1. КОНЦЕПЦИЯ НА СЪБИТИЕТО 

1.1. Характеристика и особености на специалните събития 

1.2. Класификация на събитията 

1.3. Особености на събитията в туризма 

2. Тема 2. УПРАВЛЕНСКИ АСПЕКТИ НА СЪБИТИЕТО 

2.1. Планиране на събитието 

2.2. Дизайн на събитието 

2.3. Мониторинг и оценка на събитието 

3. Тема 3. ОРГАНИЗАЦИОННИ АСПЕКТИ НА СЪБИТИЕТО 

3.1. Събитиен декор 

3.2. Технологично оборудване на събитията 

3.3. Транспорт и логистика 

4. Тема 4. МАРКЕТИНГОВИ АСПЕКТИ НА СЪБИТИЕТО 

4.1. Продуктов портфейл на събитийния туризъм  

4.2. Маркетингова комуникационна система на специалните събития 

4.3. Дистрибуция и ценообразуване в събитийния туризъм 

5. Тема 5. СПЕЦИФИКИ ПРИ РЕАЛИЗАЦИЯТА НА СЪБИТИЯ 

5.1. Организация и обслужване на културни събития 



 

12.00.08 RP            Ревизия 03/17.06.2021г.                    Стр. 3 от 4 

 

5.2. Организация и обслужване на спортни събития 

5.3. Организация и обслужване на туристически събития 

6. Тема 6. СПЕЦИФИКА НА СЪБИТИЯТА В ТУРИЗМА 

6.1. Същност на MICE туризма 

6.2. Особености на MICE туризма 

6.3. Модел на туристическа дестинация за MICE туризъм 

 

ІІІ. М Е Т О Д И  Н А  П О Д Г О Т О В К А  И  П Р О В Е Ж Д А Н Е  Н А  

О Б У Ч Е Н И Е 1 

 
Подготовката и провеждането на обучението по дисциплината „Мениджмънт на 

събития“, в дистанционна форма,  се осъществява чрез учебни ресурси и учебни дейности както 

следва: 

• лекционни теми в съответствие с учебната програма по дисциплината, достъпни чрез 

платформата за електронно и дистанционно обучение на ИУ – Варна; 

• упражнения към съответната тема, достъпни чрез платформата за електронно и 

дистанционно обучение на ИУ – Варна; 

• решаване на казуси и ситуационни задачи чрез платформата за електронно и 

дистанционно обучение на ИУ – Варна. 

 

ІV. Ф О Р М И  Н А  К О Н Т Р О Л  

 

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА2 Брой ИАЗ ч. 

 

1. Семестриално оценяване  

1.1. Практически казус 1 50 

1.2. Курсов проект 1 70 

Общо за семестриалното оценяване: 2 120 

2. Сесийно оценяване  

2.1. Изпит  1 48 

 Общо за сесийното оценяване: 1 48 

 Общо за всички форми на контрол: 3 168 

 

V. Л И Т Е Р А Т У Р А  

 

ЗАДЪЛЖИТЕЛНА ЛИТЕРАТУРА: 

 

1. Електронни учебни материали по дисциплината „Мениджмънт на събития“, качени в 

платформата за електронно и дистанционно обучение на ИУ – Варна. 

 

 

                                                           
1 Методите за подготовка и провеждане на обучение се представят в съответствие с утвърдената Инструкция 

за разработване на учебна програма за дисциплина в дистанционна форма на обучение на Икономически 

университет – Варна. 
2 При дисциплини, които завършват с текуща оценка се попълва само т. 1 Семестриално оценяване, съгласно 

чл.21, ал. 2 от Правилника за оценяване на знанията, уменията и компетентностите на студентите в 

Икономически университет – Варна. 
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