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ИКОНОМИЧЕСКИ   УНИВЕРСИТЕТ  –   В А Р Н А 

Ф  А  К  У  Л  Т  Е  Т   „ И Н Ф О Р М А Т И К А “  

КАТЕДРА  „ИНФОРМАТИКА“ 

 

     

        
Приета от ФС (протокол № 20/27.09.2021 г.) УТВЪРЖДАВАМ: 

Приета от КС (протокол № 2/24.09.2021 г. ) Декан: 

(проф.  д-р Владимир Сълов) 

 

          

 

                У  Ч  Е  Б  Н  А      П  Р  О  Г  Р А  М  А 
 

 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: „УЕБ ПРИЛОЖЕНИЯ ЗА Е-ТЪРГОВИЯ ”; 

ЗА СПЕЦ: „Мобилни и уеб технологии“; ОКС „магистър“ – редовно обучение 

КУРС НА ОБУЧЕНИЕ: 5 - СС, 6 - ДНДО;  СЕМЕСТЪР: 10 - СС, 12 - ДНДО;  

ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 210 ч.; в т.ч. аудиторна  60 ч. 

КРЕДИТИ: 7 

 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

 

       ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ 
ОБЩО (часове) 

СЕДМИЧНА 

НАТОВАРЕНОСТ 

(часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ: 

 т. ч. 

 ЛЕКЦИИ 

 УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/  

лабораторни упражнения) 

 

ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

 

 

30 

30 

 

 

150 

 

 

2 

2 

 

 

- 

          

      Изготвили програмата: 

1.  ………………………………….. 

    (доц. д-р Снежана Сълова) 

 

2. ………………………………….. 

          (доц. д-р Силвия Парушева) 

 

3.  …………………………………… 

                                                         (доц. д-р Павел Петров) 

 

                     Ръководител катедра: ………………………………….. 

              „Информатика“             (проф. д-р Юлиан Василев) 
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І. А Н О Т А Ц И Я 
Дисциплината „Уеб приложения за е-търговия” има за цел за даде теоретични познания 

и практически умения на магистрите от специалност „Мобилни и уеб технологии“ за специфи-

ките и начините на разработка на електронни магазини. Акцент се поставя върху получаване на 

знания за:  

● характеристиките, организационните форми и теоретичните модели на електрон-

ната търговия; 

● системите за електронни разплащания в Интернет; 

● технологичните особености и архитектурата на уеб базираните приложения за 

електронна търговия; 

●  стратегиите за популяризиране на електронните магазини. 

В резултат на обучението по дисциплината се формират умения за приложение на тео-

ретичните знания в практиката и по-специално за разработване, поддържане и популяризиране 

на уеб приложения за електронна търговия.  

Дисциплината създава способности у студентите за самообучение и им спомага да усъ-

вършенстват своите умения за работа в екип, за непрекъснато обучение и за вземане на решения 

относно прилагане на съвременните Интернет технологии в бизнеса. 

 В хода на обучение се прилагат и развиват следните ключови компетентности, съгласно 

препоръката на Съвета на Европейския съюз от 22 май 2018 г, а именно: 

● Математическа компетентност и компетентност в областта на точните науки, 

технологиите и инженерството – група 3. Способност за математическо мислене и създаване 

на приложения, които имат логична структура и организация.  

● Цифрова компетентност – група 4. Способност за ползване и създаване на цифрово 

съдържание – уеб приложение, тип електронен магазин. Получените задълбочени знания за тех-

нологиите за разработка съвременни електронни магазини позволяват на студентите умело, 

критично и свободно да създават качествено уеб съдържание. 

● Предприемаческа компетентност – група 7.  Способност за планиране и управление на 

проекти, свързани с организиране и създаване на електронни магазини. Електронната търговия 

предоставя много варианти за реализация на проектите, което налага анализ и оценка на сил-

ните и слаби страни на всеки един възможен подход. Знанията, получени по дисциплината пома-

гат на студентите лесно да трансформират идеите си в  реални приложения. 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 

по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

Тема 1. Въведение в електронния бизнес  2 -  

1.1. Влияние на Интернет върху бизнеса. 1 -  

1.2. Електронен бизнес – същност, характеристики, видове 1 -  

Тема 2. Основи на електронната търговия 4 4  

2.1. Електронна търговия – същност и видове 1 1  

2.2. Бизнес модели за електронна търговия 1 1  

2.3. 
Модели за електронна търговия според начините за реализиране 

на приходи 
1 1  

2.4. Мобилна търговия 1 1  

Тема 3. Системи за електронни разплащания 4 3  

3.1. Същност на системите за електронни разплащания 1 1  

3.2. 
Видове електронни платежни системи и свързаните с тях платеж-

ни инструменти 
2 1  

3.3. Сигурност и защита при Интернет разплащанията 1 1  
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Тема 4. Архитектура и функционалност на уеб приложенията за е-

търговия 
4 3  

4.1. Основни характеристики на уеб приложенията за е-търговия 2 1  

4.2. Анализ и оценка на електронни магазини 1 1  

4.3. Архитектура на уеб приложенията за е-търговия 1 1  

Тема 5. Софтуерни средства за създаване на уеб приложения за е-

търговия 
6 8  

5.1. Технологии за създаване на уеб приложения за е-търговия 2 4  

5.2. CMS системи за създаване на уеб приложения за е-търговия 4 4  

Тема 6. Администриране на уеб сайт за електронна търговия 6 8  

6.1. Администриране на DNS, RDBMS и уеб сървъри 1 2  

6.2. Инсталиране и поддържане работата на уеб приложения  2 2  

6.3. Инструменти за онлайн анализ на трафика 2 2  

6.4. Проблеми на сигурността и безопасността 1 2  

Тема 7. Стратегии за популяризиране на  електронните магазини 4 4  

7.1. Уеб сайтът за е-търговия като маркетингов инструмент 1 1  

7.2. Популяризиране на електронни магазини чрез Интернет реклама 1 1  

7.3. Социалните мрежи и блоговете като маркетингово средство 1 1  

7.4. SEO оптимизация на уеб сайта за е-търговия 1 1  

 Общо: 30 30  

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по 

ред 

ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриално оценяване   

1.1. Тест 1 30 

1.2. Контролна работа 1 30 

1.3. Курсов проект 1 30 

Общо за семестриалното оценяване: 3 100 

2. Сесийно оценяване   

2.1. Изпит (тест) 1 50 

 Общо за сесийното оценяванe: 1 50 

 Общо за всички форми на контрол: 4 150 
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