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ILAHOTANUWUA

Kypcvm no cneyuanuzupan Hemcku e3ux 6 mypusma uma 3a yei 0d 3ano3Hae cmyoeHmume ¢
OCHOGHUMe NOHAMUS U NpobIeMu 8 cihepama Ha mypusma, 0be3neyasaliKu Yceosa6anemo Ha 6a3uUcHu
SHAHUS, KOUMO 0a8am 8b3MONCHOCH 3d CBOOOOHO YCMHO U NUCMEHO 811A0eeHe U YCNeUHO NOA36AHe HA
UKOHOMUYECKU HEMCKU e3UK 8 MYPUCUYeCKUsi OPaHuUL.

Hueomo na enadeene na oow nemcku esux mpsabea oa e A2/Bl ¢ mendenyus 0a ce noguuiu 00
B2. Ilpeosapumennomo nosuwaeamne Ha cneyupuuHama meopusi HaA MAMEPHUS e3UK CbUECMmBEHO
NOONOMA2a YCB0SA6AHEMO HA CREYUAIUUPAHAMA MEPMUHOLO2US HA HEMCKU e3uKk. YuyeOnomo
CvOBpICaAnUe e OA3UPAHO HA PA3TUYHU MemOoOuYecKu HoOX00U U Ka3ycu.

Ilpeonacam ce paznoobpasHu mekcmose u 21A6HO KOMYHUKAMUGHU HAYUHU 30 8b3NPUEMAHE
Ha yuebHust mamepuan (Ouanoe, beceoa), c8bP3aHu ¢ AKMUBHAMA KOMYHUKAYUSL 8 MYPUSMA U MEMOOU,
KOUMO ce HaMupam 6 Npsika Pb3Ka ¢ Yeama u npeomema Ha obyyeHue.

IILTEMATUYHO CBABPKAHHUE

No.
no HANUMEHOBAHUE HA TEMUTE U IIOATEMUTE BPOM YACOBE
pen

JI C3 JY

1.  Touristisches Marketing - Management 10 10

1.1. | Marketing im Fremdenverkehr —Wesen und Inhalt

1.2. | Touristisches Management — Wesen und Inhalt

1.3. | Das Personalmanagement

1.4. | Globalisierung in der Tourismuswirtschaft

2. Der Zahlungsverkehr im Tourismus 5 5

2.1. | Aufgaben und Arten des Geldes

2.2. | Zahlungsarten

2.3. | Scheckrecht

2.4. | Elektronischer Zahlungsverkehr

3. Tourismus und Kommunikationen 10 10

3.1. | Die miindliche Kommunikation

3.2. | Die schriftliche Kommunikation

3.3. | Moglichkeiten der Textiibermittlung

3.4. | Briefformulierung

3.5. | Standardbriefe im Geschiftsverkehr

4. Auf der Suche nach einem giinstigen Arbeitsplatz S) 5

4.1. | Die Stellensuche

4.2. | Die Bewerbung

4.3. | Bewerbungsschreiben

4.4. | Der Lebenslauf

4.5. | Das Bewerbungssgesprich

O6mo: | 30 30




I11. @OPMH HA KOHTPOJI:

No.
o BUI U ®OPMA HA KOHTPOJIA Bpoii | A3 u.
pen
1. CemecTpuajeH (TEKylI) KOHTPOJI
1.1. |IIpesenraruu 4 80
1.2.
1.3.
Q0110 3a ceMecTpHAJIEH KOHTPOJI: 4 80
2. CecueH (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. | U3nut (Tecr) 1 40
001110 32 ceceH KOHTPOJI: 1 40
Q0110 32 BcuKku GopMHU HA KOHTPOJI: 5) 120
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