HKOHOMMNYECKHU YHUBEPCUTET - BAPHA

HEHTBHBP 3A MATUHCTBPCKO OBYUEHUE
KATEIPA ,3ANTAJTHOEBPONENCKH E3UIIHA*

Mpuera ot ®C (mporokoa Ne9/05.03.2020 r.) YTBBPKJIABAM:
Ipuera ot KC (mporoxos Ne4/18.02.2020 r.) Jexan:
(mpod. x-p Ct. MapuHoB)

YYHYEBHA IIPOIPAMA

MO JUCHUILIMHATA: ,,CIEHUAJIN3UPAH YYK/] E3UK - HEMCKH";
3A CHELL ,,MexayHapoJleH TYpUCTHYeCKH Ou3Hec™; OKC ,,MarucTbp"
KYPC HA OBYUYEHHE: 5 CC/CHY, 6 JHJAO/CIIH;

CEMECTDBP: 10 CC/CHY, 12 THAO/CIIH;

OBIIA CTYJEHTCKA 3AETOCT: 180 4.; B T.4. aynutopHa 60 4.

KPEJWTH: 6

PASNPEJEJEHWE HA CTYJEHTCKATA 3AETOCT CBbI'JTACHO YYEGHUSA IVIAH

CEIMHYHA
BHﬂ YYESHN BAH;ITH;I OB O(uacose) HATOBAPEHOCT
(uacose)

AYJIUTOPHA 3AETOCT:
T. 4.

e JIEKIINU 30 2

e VIIPAXKHEHUS (cemunapuu 3aHsTHS/
71a00paTOPHU YIIPAKHCHNU) 30 2
N3BBHAYJIUTOPHA 3AETOCT 120

Msrorsuiu nporpamara:
(ct. np. H. Credanos)
(ct. mp. Entena Ienuesa)
PBbKOBOAUTEN KATEAPA: .ooiiiiiiiiii e
»3anajHoeBPONeicKH e3uu (ct. nip. Cons Illepesa)
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LAHOTANNUA

»4YK/] E3UK - HEMCKH “ e oucyuniuna, ype3 Kosmo ce pa3uupsieam @eye HAIuYHume 3HaHus no
0bwy nHemcku e3uk na Huso B1/B2-C1 u ce yceosisam HO8U 3HAHUA U YMEHUS 34 NOA36AHEe HA e3UKd 8 NPo-
gecuonannume xonmaxkmu u delHocm 6 cghepama Ha uxoHomuxkama. HKonomuueckusam HemMcKu e3uK ¢
He2o8ama cheyu@uura mepmurono2us e npuopumem 6 sansmuama. Obyuaemume ce nayuasam da 60-
Passam cvC Cneyuanu3upana aumepamypa 6 001acmma Ha UKOHOMUKAMA, U320MBAM aHOMAayuu U Kpam-
KU Npe3eHmayuy Ha UKOHOMUYECKU NyOIuKayuu om paziuyniy UKOHOMU4ecKu cgepu, npudobusam yme-
HUS 30 YCTHAHOBABAHE HA KOHMAKMU U Npe3eHmayus Ha coocmeeHume 0eliHOCm, unmepecu 1 nocmuice-
HUSL.

IN.TEMATHYHO CBABPKAHHUE

No.
no HAUMEHOBAHUME HA TEMUTE U TIOJATEMMUTE BPOI YACOBE
pen
J Cc3 ay

1. Tourismus — Marketing 6 6
1.1. | Qualitat im Tourismus

Kundenbeschwerden

Verbraucherverhalten im Tourismus
1.2. | Determinierende und motivierende Faktoren
2. Produkt- und Preismix im Tourismus 6 6
2.1. | Wem soll was verkauft werden?

Was soll verkauft werden?

Zu welchen Bedingungen soll verkauft werden?
2.2. | Reflexion und Uberpriifung
3. Unternehmensstruktur eines Hotels 6 6
3.1. | Hotelrezeption

Gaste-Zyklus
3.2. | Reflexion und Uberpriifung
4, Berufe und Karriere im Tourismus 6 6
4.1, | - Jobsuche im Tourismus

- Reisevertreter

- Reiseleiter

- Animateur
4.2. Reflexion und Uberpriifung
5. Management im Tourismus
5.1. | Was tut ein Manager?

- Wonach richten sich Manager? 5 5

- Wo sind Manager tatig?

- Wie sind Unternehmen organisiert?
5.2. | Reflexion und Uberpriifung

O6mo: 30 30
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I11. @OPMMH HA KOHTPOJI:

m’)\lgéﬂ BUJI U ®OPMA HA KOHTPOJIA Bpoii | UA3 u.
1. CemecTpuajeH (TeKylI) KOHTPOJI
1.1. |Tecrl 1 3
1.2. |Tect?2 1 3
1.3. |Tectr3 1 4
O0mo 3a ceMecTpHAJIEH KOHTPOJI: 3 10
2. Cecuen (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. |U3nut (Tecr)
OO0 32 cecHeH KOHTPOJI:
O0mo 32 Bcuuky GopMH Ha KOHTPOJI: 3 10

IV. JUTEPATYPA

BAABJIKUTEJIHA (OCHOBHA) JIMTEPATYPA:

1. Buhlmann, R., Fearns, A., Leimbacher, E., Wirtschaftsdeutsch von A-Z (Neubearbeitung),
Langenscheidt, 2008, ISBN 978-3-468-49869-5

HPEINIOPBYUYUTEJIHA (AOITBJIHUTEJIHA) ITUTEPATYPA:
1. I'enanuena, /., Mones, B., Deutsch-bulgarisches Wirtschaftsworterbuch, Codu-P, 2005,
ISBN 954-638-133-0

2. CrostnoBa /[I., boxunosa L., Xpucrosa P., Bulgarisch-deutsches Wirtschaftswdérterbuch,
UK , bubnunoreka 48“, 1994, ISBN 954-80-47-21-7
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