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ИКОНОМИЧЕСКИ   УНИВЕРСИТЕТ  -   В А Р Н А 

Ф  А  К  У  Л  Т  Е  Т   „ У П Р А В Л Е Н И Е “  

КАТЕДРА  „МАРКЕТИНГ“ 

   

Приета от ФС: протокол №12/29.04.2024 г. УТВЪРЖДАВАМ: 

Приета от КС: протокол №10/15.04.2024 г. Декан: 

  (доц. д-р Д. Добрев) 

 

У Ч Е Б Н А  П Р О Г Р А М А  
 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: „МАГИСТЪРСКИ СЕМИНАР“ 

ЗА СПЕЦ:  „Корпоративен маркетинг“; ОКС „магистър“ – дистанционно обучение 

КУРС НА ОБУЧЕНИЕ: 5 за СС и СНУ, 6 за ДНДО и СПН 

СЕМЕСТЪР: 9 за СС и СНУ, 11 за ДНДО и СПН 

ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 180 ч.; в т.ч. аудиторна 12 ч. 

КРЕДИТИ: 6 

РАБОТЕН ЕЗИК: български 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 

 

ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ ОБЩО (часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

в т.ч.: 

• ЛЕКЦИИ 

• УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/ лабораторни 

упражнения) 

 

ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

12 

 

6 

6 

 

 

 

168 

 

 
             Изготвили програмата: 

1.  ………………………………….. 

        (Доц. д-р Евгения Тонкова) 

2.  ………………………………….. 

 (проф. д-р Евгени Станимиров)  

 

                    Ръководител катедра: ………………………………….. 

 „Маркетинг“ (доц. д-р Владимир Жечев) 
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І .  А Н О Т А Ц И Я  

Дисциплината “Магистърски семинар” има за цел да представи систематизация на 

маркетинговите знания и компетенции натрупани през периода на обучение и да насочи подготовката 

на студентите за успешното им дипломиране – разработване и защита на дипломна работа или 

полагане на комплексен държавен изпит. В дисциплината са представени основните теоретико-

методологически насоки в  структурирането и разработването на дипломна работа, и въпросите от 

въпросника за комплексен държавен изпит. Представят се основни практико-приложни аспекти на 

разработването на проблемите, като част от интердисциплинарния подход в обучението на 

специалност “Корпоративен маркетинг”. Занятията в комбинация с извън аудиторната заетост на 

студените са насочени към систематизиране  на знанията, уменията и изграждане на компетенции 

в сферата на маркетинга. Курсът е ориентиран към стимулиране и създаване на условия за 

студентите за разширяване на знанията в областта на маркетинга и развитие на нови умения, които 

ще способстват за подготовката им за  успешно дипломиране и  професионална реализация в различни 

сфери. Специално внимание се обръща на работата с бази данни, осъществяване на самостоятелно 

изследване, цялостно оформление на научен труд и неговото представяне. 

Чрез дисциплината „Магистърски семинар“ се развиват следните компетентности: 

• Езикова компетентности за общуване чрез различни езикови средства, правене на обобщения, 

изводи и заключения, изразяване на отношение и аргументиране на мнение, стилове на 

комуникация, разработване на съдържание и презентирането му пред аудитории. 

• Цифрова компетентност  за използване на нови технологии в областта на търсенето на 

информация, използване на нови технологии за набиране, систематизиране и обработка на 

информация, използване на специализиран софтуер за целите на маркетинга, 

изследователски и бизнес платформи, работа с бази данни от различен тип. 

• Личностна компетентност за усъвършенстване на личните и бизнес комуникации, развитие 

на специални форми на личностни компетенции, личностна идентичност, усъвършенстване 

на ценности, знания, умения, навици и способности, компетентности за работа в екип, 

презентиране на идеи/проекти, преодоляване на конфликти и отстояване на собствени 

позиции. 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

No. по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ 

  

ТЕМА 1. Въведение в магистърски семинар 

1.1. Кратко изложение на лекционния курс 

1.2. Представяне на формите за дипломиране на студентите съгласно правната регламентация 

1.3. Представяне на изискванията към аудиторната и извън аудиторна заетост на студентите 

1.4. Поставяне на задачи във връзка с аудиторната и извън аудиторна заетост на студентите 

1.5. Представяне на процедурите по текущо оценяване. Процедури по оценяване на държавен 

изпит. 

ТЕМА 2. Методически насоки в подготовката на студентите за разработване и защита 

дипломна работа. Източници на информация. 

2.1. Методически насоки в разработване на дипломна работа 

2.2. Методически насоки в защита на дипломната работа 
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2.3. Източници на информация. Електронни каталози. Бази с данни. 

ТЕМА 3. Методически насоки в подготовката на студентите за разработване на въпросите и 

полагане на държавен изпит 

3.1. Методически насоки в разработване на въпросите за комплексен държавен изпит 

3.2. Методически насоки за систематизиране на въпросите и формиране на 

интердисциплинарни връзки за комплексния държавен изпит 

ТЕМА 4. Теоретичен обзор по проблематиката на дипломната работа 

4.1. Научни теории по проблема. Библиография. 

4.2. Разработване на теоретичен обзор и теоретична част на дипломната работа 

4.3. Ретроспективен теоретичен обзор 

4.4. Литературен обзор по научни школи 

4.5. Основни правила за библиографско описание и библиографско цитиране 

ТЕМА 5.  Теоретичен обзор по темите от въпросника за комплексен държавен изпит 

5.1. Търсене на литературни източници от препоръчаната литература и изготвяне на 

библиография 

5.2. Идентифициране на авторови дефиниции и позиции 

5.3. Обобщения и лични позиции 

ТЕМА 6. Методологически особености в разработването на дипломна работа 

6.1. Структуриране на съдържанието и плана 

6.2. Структуриране на отделните части – въведение, глави, параграфи и заключение. 

Оформление. 

6.3. Формулиране на теза и хипотези 

6.4. Подготовка на самостоятелно изследване/проект  

6.5. Разработване на концептуален модел на изследването в дипломната работа и проектиране 

на собствено изследване 

6.6. Подбор на методи, модели и техники за изследване 

6.7. Информационно осигуряване на изследването 

ТЕМА 7. Методологически инструкции в разработването на темите от въпросника 

7.1. Структуриране на въпроси. Проблемно ориентиране. 

7.2. Онагледяване на съдържанието. Систематизиране и цитиране. 

ТЕМА 8. Подготовка за представянето на държавен изпит и защита на дипломна работа 

8.1. Изпитни процедури 

8.2. Процедури по защити на дипломни работи 

8.3. Правила при създаване и представяне на презентация. Стратегия за успешна защита. 
 

 

ІІІ. М Е Т О Д И  Н А  П О Д Г О Т О В К А  И  П Р О В Е Ж Д А Н Е  Н А  

О Б У Ч Е Н И Е 1 

 
В рамките на обучението по дисциплината се работи със следните учебни ресурси: 

• мултимедийни презентации, съдържащи основната рамка на учебните теми по 

дисциплината.  

• хипервръзки към онлайн ресурси – основната цел на хипервръзките е обогатяване на 

курса с допълнителни примери с цел по-лесното възприемане на материята в хода на 

самостоятелната подготовка; 

                                                           
1 Методите за подготовка и провеждане на обучение се представят в съответствие с утвърдената Инструкция за 

разработване на учебна програма за дисциплина в дистанционна форма на обучение на Икономически 

университет – Варна. 
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Учебните дейности, на които се залага за постигане на учебните цели по дисциплината 

„Магистърски семинар“ са: 

• онлайн лекции; 

• тестове; 

• форуми; 

• онлайн дискусии; 

• разписание; 

• обратна връзка. 

 

 

ІV. Ф О Р М И  Н А  К О Н Т Р О Л  

 

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА2 Брой ИАЗ ч. 

 

1. Семестриално оценяване  

1.1. Дипломантски проект (индивидуално задание)/Тест 1 50 

1.2. Библиографска справка 1 50 

1.3. Индивидуално задание (литературен обзор по определена тема) 1 68 

Общо за семестриалното оценяване: 3 168 

2. Сесийно оценяване  

2.1. Текуща оценка - - 

 Общо за сесийното оценяване: - - 

 Общо за всички форми на контрол: 3 168 

 

V. Л И Т Е Р А Т У Р А  

 

ЗАДЪЛЖИТЕЛНА ЛИТЕРАТУРА: 

 

1. Електронни учебни материали по дисциплината „Дипломантски семинар“, качени в 

платформата за дистанционно обучение на ИУ – Варна. 

2. Дипломантски семинар: Методически инструкции, тестове, задачи и казуси : [за студентите 

на ИУ - Варна] / Евгени Станимиров и др . - Варна : Унив. изд. Наука и икономика, 2013 . - 365 

с.  
 

 

                                                           
2 При дисциплини, които завършват с текуща оценка се попълва само т. 1 Семестриално оценяване, съгласно 

чл.21, ал. 2 от Правилника за оценяване на знанията, уменията и компетентностите на студентите в Икономически 

университет – Варна. 
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