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ILAHOTANNWA

Kypcom "Meoscoynapoden mypuzem"” uma 3a yen oa ovepmae Hati-8axcHume Xapaxkmepucmuxu
Ha mypusma Kamo mexcoyHapooHa dusnec 0etiHocm, QYHKYUOHAHO 0a pa3Kpue NposeieHuama Ha 63d-
UMOOMHOUWEHUAMA MeHcOY 3AUHMEPeco8anume CMpaHu 68 mypusma, O0elucmeawju 8 KOHKpemHa memad
cucmema, Kakmo u 04 U3ACHU PA3IUYHU ACNeKmU Ha Mypu3ma Kamo ynpasieHcku npoyec u cpeoa. Om-
HOCHO 3Al10CEeHUme yeiu 6 Kypcd, CmyoeHmume wje paseusm YnpagieHcKU cHOCOOHOCMU, Ype3 U3NO0N3-
8aHeMO HA Pa3IuyHU OUsHeC NOOX00U U Memoou, 3ad paspeuasane Ha npakmuyecku npoobiemu 6 cghepa-
ma Ha MexcoyHapoouus mypuzvm. Cmpykmypama na Kypca KOHYenmyaiHo ce 0CHO8a8a HA U3NON36d-
Hemo Kakmo Ha meopemudnu, maka u Ha NPaKmudecKu 3HaHus U YMeHus, Koumo ouxa moeau oa 000a-
8AM 3HAYUMETHA CIMOUHOCH KbM YALOCMHOMO 00yYeHue Ha cmyoeHmume no epeme Ha yuebHus npoyec.
Meowcoynapoonusm mypuzoem 6 ceemogen Maujab ce npesvbpHAa 8b8 800ewd neverusula oeu-
Hocm 6 cihepama Ha ycnyeume. Pazenescoan kamo cneyugpuuen ousnec, ooxycovm Ha MexncoyHapoOHUusm
Mypu3vm ce npoMeHU 8 NOCOKA HA UHMEPOUCYUNTUHAPHUS HAYYeH No0Xo0. B masu epv3ka ynpaeienue-
MO HA MeANCOYHAPOOHama mypucmuiecka OusHec eOUHUYA CMAsa 8ce NO-MpyoHA U NPeOU3BUKAMenHa
3a0aya npe3 21 sex.

INLTEMATHUYHO CbABPKAHUE

No.
mno HANUMEHOBAHUE HA TEMUTE U ITIOATEMUTE BPOM YACOBE
pex
1 | a | ay
Tema mupea. MEZKJIYHAPOJHA CUCTEMA HA TYPU3MA 3 3

1.1. | Typu3MbT KaTo KOHIIEIIIUS — OTIEPAIIHOHHH Te(hUHUIIH

1.2. | OcHOBHH YYacTHHUIIM B CHCTEMAaTa Ha TypH3Ma

1.3. | CarenuTHH CMETKH Ha TypU3Ma

1.4. | TypusMbT KaTo MEXTyHApOIeH OU3HEC

Tema BTopa. MEXKITYHAPO/JHU TYPUCTUYECKU ITA3APHU ) 3

2.1. | OcHOBHH €JIEMEHTH Ha TYPUCTHYECKHS Na3ap

2.2. | Cneun¢u4HU TypUCTUYECKU Ma3apHH CTPYKTYpH

2.3. | BuyoBe TypHCTHUYECKH Ma3apu

Tema Tpeta. MEXKITYHAPOJHO TYPUCTUYECKO ThPCEHE 5 3

3.1. | Ilpupona HAa TYPUCTHYECKOTO THPCCHE

3.2. | OCHOBHH XapaKTEPHCTHKHU HA TYPUCTHIECKOTO ThPCEHE

3.3. | BujioBe TypHCTHYECKO ThPCEHE

3.4. | M3mepBaHe Ha TYPUCTHYECKOTO ThPCEHE

3.5. | OueHka u MporuHo3upaHe Ha TYPUCTUIECKOTO ThPCEHE

Tema yetupu. MEXKIYHAPOJHO TYPUCTUYECKO
IHPEJJIATAHE

4.1. | XapakTepuCTUKH Ha TYPUCTUYECKOTO IpesIaraHe

4.2. | KOMIIOHEHTH Ha TYpUCTHYECKOTO MpeJiarane

4.3. | BuyjoBe TypHUCTHYECKO MpeJiarane

4.4. | YupaBrneHue Ha TypUCTHYECKOTO MpEJIaraHe

Tema ner. TYPUCTHYECKU ATPAKIIUN 3 2

5.1. | Ilpupona u Len Ha aTpaKLUUTE

5.2. | XapakTepuCTUKU Ha TYPUCTHUECKUTE aTPaKIHH

5.3. | BusoBe TypuCTHUECKU aTpakuu

5.4. | Yopasnenue Ha TYPUCTHUECKUTE aTPaKIHH
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Tema mect. TYPUCTUYECKO HACTAHSIBAHE 5 3
6.1. | XapakTepuCTHKU HA TYPHCTHYECKOTO HACTaHSABAHE
6.2. | XoTenuepcku MPOayKT
6.3. | OCHOBHM METPHKH 3a OIICHKA B XOTEJIHUEPCTBOTO
6.4. | YmpaBieHue Ha XOTEIUEPCTBOTO
Tema cegem. IOCPEJHUYECTBO B TYPU3MA 5 3
71 [Tocpennuuecka U MpeACTaBUTENHA IEHHOCT B TYPUCTHIECKHUS OH3-
HEc
7.2. | BuoBe MbTHUYECKH areHTH
73 BuioBe 1oroBopHH OTHOIICHMS MEXKY ITTHUYECKH areHTH U XO-
TeINepH
7.4. | KOHTpaKkTHHTBT B TypoIlepaTopcKara JeiHOCT
Tema ocem. YIIPABJIEHUE HA CbBUTUSL 3 2
8.1. | OcHOBHM XapaKTepUCTHKHU HA CHOUTHATA
8.2. | BuymoBe chONTHS M yYaCTHHIIN B TSIX
8.3. | YmpasneHue Ha chOUTHSA B TypH3Ma
Tema neser. TYPUCTHUYECKH TPAHCIIOPT 3 3
9.1. | TpaHCHOPTHT, KATO KOMIIOHEHT HA TYPHCTHYECKHUS IPOTYKT
9.2. | EnemeHnTH Ha TpaHCIIOpPTHATA CHCTEMA
9.3. | BuzoBe TyprCcTHYECKH TPAHCTIOPT
9.4. | OCHOBHM METPHKH 32 OIeHKa
95, Konnenmusira ,,Ypasnenune Ha npuxona‘“ B chepara Ha TYpHCTH-
YECKHUs TPAHCIIOPT
Tema necer. MEXKAYHAPOJAEH MAPKETHUHI' B TYPU3MA 5 3
10.1. | XapaKTepuUCTHKH Ha TYPUCTHYECKUSI MAPKETHHT
10.2. | MapKeTHHTOB MUKC B TypH3Ma
10.3. | MapkeTHHTOB TIpOIIeC
10.4. | BunoBe MapKeTHHT B TypH3Ma
10.5. | YnopaBnenue Ha MapKeTHHIa B TypU3Ma
Tema enunagect. YrpanjieHHe HA TYPHCTHYECKATA IeCTHHAIUS 3 2
11.1. | Konnenmus 3a TypuUCTHYECKA JIECTUHAIIHS
11.2. | Crparernuecko IIaHUpaHe Ha TYPUCTHYECKATa JeCTHHALUS
11.3. | Opranu3zanys 3a yrpasjieHHe Ha TYPUCTHYECKA JIeCTHHALUS
Oomo: 45 30
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I1I1. @OPMH HA KOHTPOJI:

No.
1o pej

BN U ®OPMA HA KOHTPOJIA bpoii | UA3 u.

1. CemecTpuaJieH (TeKylr) KOHTPOJ
1.1. |Ka3zycu no oTAeIHH TEMH 5 35
1.2. | CemecTpuaineH Tect 1 20
1.3. | KypcoB npoekt 1 20
1.4.
O01mo 3a ceMecTpHAJIeH KOHTPOJI: 7 75
2. CecueH (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. | Uznur (Tect) 1 60
O01110 32 ceceH KOHTPOJI: 1 60
0610 32 Bcuukn (opMH HA KOHTPOJI: 8 135
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