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І. А Н О Т А Ц И Я

„Специализирани видове туризъм“ е фундаментална, изборна дисциплина за студенти от
специалностите МХР и МТРБ, формираща тяхната професионална специализация. Чрез нея те
се обучават за различните видове туризъм, ориентирани към специални нужди, интереси,
занимания и хоби, представяне на специфично културно и природно наследство.

Основните направления на дисциплината са характеристиките на видовете туризъм,
групите туристи, туристическите продукти и успешните практики свързани с тези видове.
Ключовите теми в дисциплината са свързани с основните специализирани видове туризъм –
екотуризъм, креативен, круизен, винен, религиозен, кулинарен, културен, спортен, делови, спа и
лечебен туризъм.

Основната цел е студентите да обогатят познанията си в туризма чрез придобиване на
специализирани знания за ключови, световно утвърдени и значими за България видове туризъм.
Конкретните цели на дисциплината са свързани с придобиването на познания за същността и
и формите на специализираните видове туризъм, ключови туристически пазари и групи туристи,
водещи практики в България, ЕС и в света в специализираните видове туризъм.

Теоретичните знания, получени по дисциплината Специализирани видове туризъм“
предоставят възможност на студентите да придобият редица компетентности,
най-значимите от които са:
- Цифрова компетентност – формира знания и умения за работа с ERP софтуер,
създаване на презентации, работа с електронни таблици, способност за търсене и намиране на
релевантна информация, работа с бази от данни и пр.
- Личностна компетентност – формира умения за решаване на реално съществуващи
проблеми, умения за планиране на задачи, умения за организиране на собствената работа, умения
за справяне с конфликти.
- Гражданска компетентност – формира познания за хората, групите, екипите,
икономиката, културата, обществото; формира умения за участие в демократични механизми за
избори и вземане на решения, интерес към социални, икономически и политически събития.
- Предприемаческа компетентност – формира умения за планиране, управление на
проекти, стратегическо мислене, оценка на силни и слаби страни, риск мениджмънт,
инвестиции, управление на средства, решаване на проблеми, финансова грамотност, анализ на
ключови икономически показатели, форми на организация на бизнеса, управление на ресурси и
средства, самостоятелна и екипна работа, социално предприемачество, делови умения.

II. ТЕМАТИЧНО СЪДЪРЖАНИЕ
No.
по
ред

НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ

Л СЗ ЛУ

ТЕМА 1. КУЛТУРЕН ТУРИЗЪМ 2 1

1.1. Същност и роля на културния туризъм

1.2. Видове, форми и тенденции на културния туризъм
1.3. Пазар и потребителско търсене за културен туризъм
1.4. Условия и ресурси за развитие на културния туризъм
1.5. Водещи практики в културния туризъм в България, ЕС и света

ТЕМА 2. ЛЕЧЕБЕН И СПА ТУРИЗЪМ 2 1
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2.1. Същност и значение на лечебния и спа туризъм
2.2. Видове и форми на лечебния и спа туризъм
2.3. Условия и ресурси за развитието на лечебния и спа туризъм

2.4. Водещи практики и тенденции в лечебния и спа туризъм в света и
България

ТЕМА 3. КУЛИНАРЕН ТУРИЗЪМ 1 1
3.1. Същност и роля на кулинарния туризъм
3.2. Форми и тенденции на развитието на кулинарен туризъм
3.3. Условия и ресурси за развитие на кулинарен туризъм
3.4. Водещи практики в България и света

ТЕМА 4. ЕКОТУРИЗЪМ 1 1
4.1. Същност и роля на екотуризма

4.2. Критерии за определяне на тур. дейност, фирма, обект или продукт
като екотуристически

4.3. Видове екотуризъм
4.4. Пазар и потребителско търсене в екотуризма
4.5. Водещи практики в света, ЕС и България

ТЕМА 5. ТУРИЗЪМ В СЕЛСКИ И АГРАРНИ РАЙОНИ 1

5.1. Същност и роля на туризма в селски и аграрни райони

5.2. Критерии за определяне на тур. Дейност, фирма, обект или продукт в
туризма в селски и аграрни райони

5.3. Видове туризъм в селски и аграрни райони
5.4. Пазар и потребителско търсене
5.5. Водещи практики в света, ЕС и България

ТЕМА 6. СПОРТЕН ТУРИЗЪМ 1 1

6.1. Същност, роля, видове и форми

6.2. Алтернативни спортове и туризъм – конни походи, рафтинг, голф,
маунтин байк и др.

6.3. Спелеотуризъм и пешеходен туризъм

ТЕМА 7. РЕЛИГИОЗЕН ТУРИЗЪМ 2 1

7.1. Същност и роля на религиозния туризъм в контекста на
съвременното развитие на туризма

7.2. Видове религиозен туризъм
7.3. Пазар и потребителско търсене
7.4. Условия и ресурси за развитие на религиозния туризъм в България

7.5. Водещи практики и тенденции в развитието на религиозния туризъм
в света и България

ТЕМА 8. ВИНЕН ТУРИЗЪМ 2

8.1. Същност и роля на винения туризъм в контекста на съвременното
развитие на туризма

8.2. Видове винен туризъм
8.3. Пазар и потребителско търсене
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8.4. Условия и ресурси за развитие на винения туризъм в България

8.5. Водещи практики и тенденции в развитието на винения туризъм в
света, ЕС и в България

ТЕМА 9. КРУИЗЕН И КРЕАТИВЕН ТУРИЗЪМ 2 1

9.1. Същност и роля на круизния и креативен туризъм
9.2. Видове круизен и креативен туризъм
9.3. Пазар и потребителско търсене
9.4. Водещи практики в света и България

ТЕМА 10. ДЕЛОВИ ТУРИЗЪМ 1

10.1. Същност и роля на деловия туризъм

10.2. Разновидности на деловия туризъм и типология на организираните
делови прояви

10.3. Видове участници в деловия туризъм

10.4. Организационни особености при планиране, провеждане и отчитане
на деловите прояви

10.5. Съвременни тенденции и водещи международни практики в
развитието на деловия туризъм в България и света

ОБЩО: 15 7

III. ФОРМИ НА КОНТРОЛ:
No.
по
ред

ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой ИАЗ ч.

1. Семестриален (текущ) контрол
1.1. Защита на курсова работа по избрана тема 1 28
1.2. Презентация 1 (от Културен туризъм, Лечебен и СПА туризъм и

Кулинарен туризъм)
1 20

1.3. Презентация 2 (от Религиозен, Винен, Екотуризъм и Туризъм в
селски и аграрни райони)

1 20

Общо за семестриален контрол: 3 68
2. Сесиен (краен) контрол
2.1. Изпит – тест със затворени и отворени въпроси 1 60

Общо за сесиен контрол: 1 60
Общо за всички форми на контрол: 4 128

IV. Л И Т Е Р А Т У Р А:
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икономика;
2. Пляков Ст. (2014). Пешеходен туризъм и ориентиране, Варна, изд, Наука и икономика;
3. Маринов Ст. (2011). Съвременни видове туризъм, Варна, Изд. Наука и икономика.
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