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ИКОНОМИЧЕСКИ   УНИВЕРСИТЕТ  –  В А Р Н А 

Ф  А  К  У  Л  Т  Е  Т   „ У П Р А В Л Е Н И Е “  

КАТЕДРА  „МАРКЕТИНГ“ 

 

       

        
Приета от ФС: протокол №12/29.04.2024 г.  УТВЪРЖДАВАМ: 

Приета от КС: протокол №10/15.04.2024 г. Декан: 

(доц. д-р Добрин Добрев) 

 

          

 

                У  Ч  Е  Б  Н  А      П  Р  О  Г  Р А  М  А 
 

 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: „ИНОВАТИВЕН МАРКЕТИНГ ” 

ЗА СПЕЦ: „Корпоративен маркетинг“; ОКС „магистър“ – редовно обучение 

КУРС НА ОБУЧЕНИЕ: 5 за СС и СНУ, 6 за ДНДО и СПН 

СЕМЕСТЪР: 10 за СС и СНУ, 12 за ДНДО и СПН 

ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 240 ч.; в т.ч. аудиторна 60 ч. 

КРЕДИТИ: 8 

 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ ОБЩО (часове) 
СЕДМИЧНА 

НАТОВАРЕНОСТ 

(часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ: 

 т.ч. 

• ЛЕКЦИИ 

• УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/  

лабораторни упражнения) 

 

ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

 

 

30 

30 

 

 

180 

 

 

2 

2 

 

 

- 

 

 

      Изготвили програмата: 

1.  ………………………………….. 

        (доц. д-р Евгения Тонкова) 

2.  ………………………………….. 

 (проф. д-р Евгени Станимиров)  

 

                    Ръководител катедра: ………………………………….. 

                                                                          „Маркетинг“ (доц. д-р Владимир Жечев) 
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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
Дисциплината „Иновативен маркетинг“ има за цел да запознае студентите с иновацион-

ните маркетингови решения на стратегическо и тактическо ниво. Лекционният курс включва съв-

ременни теоретични постановки, методологични особености и иновативни маркетингови прак-

тики. 

При завършване на обучението по дисциплината „Иновативен маркетинг“ студентите: 

- ще усвоят знания относно актуалното развитие на маркетинговата теория, методо-

логия и практика; 

- ще се създадат условия за осъществяване на иновативен и творчески маркетинг; 

- ще се стимулира научно-изследователската и практическата активност на студен-

тите насочена към маркетинговите иновации. 

 Студентите магистърско обучение ще имат възможност да приложат придобити зна-

ния по други дисциплини, да реализират собствен иновативен проект по задание. Дисциплината 

ще осигури важни връзки и ще способства за разширяване на знанията и формиране на нови умения 

във високо-технологична среда. 

В процеса на обучение на студентите се развива ключова предприемаческа компетентност 

(група 7), съгласно препоръката на Съвета на Европейския съюз от 22 май 2018 година. 

Студентите магистърско обучение ще имат възможност да приложат придобити знания 

и умения по дисциплината в комбинация с тези по други дисциплини, да реализират проекти и изс-

ледвания по задание, да моделират иновативни маркетингови решения в сферата на потребител-

ския и индустриалния маркетинг. Дисциплината е проектирана да осигури важни връзки и ще спо-

собства за разширяване на знанията и формиране на нови умения и компетенции. 

В процеса на обучение по дисциплината „Иновативен маркетинг“ е заложено усвояването 

на следните компетентности: 

1. Цифрова компетентност  за използване на нови технологии в областта на маркетинга, 

използване на нови технологии за набиране, систематизиране и обработка на информация, изпол-

зване на специализиран софтуер за целите на маркетингови решения, изследователски и бизнес 

платформи, работа с бази данни от различен тип. 

2. Предприемаческа компетентност – компетентности, които са необходими за разви-

тие на собствен бизнес като: управление, маркетинг, организиране, контрол и одит, познаване на 

маркетинговите иновации, внедряването им и оценка на влиянието им върху бизнеса, разработване 

на иновативни проекти, пазарни анализи и оценки, оценка на риска в иновациите  и други компе-

тентности, които са необходими за предприемачи. 

3. Личностна компетентност за развиване на лични и бизнес комуникации, развитие на 

специални форми на личностни компетенции, които се изискват в сферата на иновативния мар-

кетинг, личностна идентичност, усъвършенстване на ценности, знания, умения, навици и способ-

ности, компетентности за работа в екип, водене на преговори, преодоляване на конфликти и от-

стояване на позиции. 

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ 

 

БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

1.  Иновативен маркетинг. Въведение. 3 3  

1.1. Необходимост от иновации в маркетинга    
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1.2. Видове маркетингови иновации    

1.3. Среда на иновативен маркетинг    

2.  Иновативни маркетингови подходи и технологии 3 3  

2.1. Иновативни маркетингови подходи и технологии    

2.2. Маркетингови иновации – продуктови, процесни и сис-

темни иновации 

   

2.3. Иновативен маркетинг и маркетингово въздействие    

3.  Иновативен маркетинг – продукт. 4 4  

3.1. Драйвъри и условия на продуктови иновации в компаниите    

3.2. Генериране на идеи за продуктови иновации. Платформи 

за продуктови иновации. 

   

3.3. Участие на потребителя в продуктовите иновации    

3.4. Апликации в сферата на употреба на продукта    

4. Иновативен маркетинг - цена 4 4  

4.1. Уникални маркетингови концепции на ценообразуване    

4.2. Динамично ценообразуване    

4.3. Автоматизирано ценообразуване и модели на автоматизи-

рано ценообразуване 

   

4.4. Алгоритми за ценова автоматизация    

5.  Иновативен маркетинг - комуникации 5 5  

5.1. Нови технологии в  комуникациите    

5.2. Иновативни промоционални решения и приложения за реа-

лизацията им 

   

5.3. Нъдж маркетинг (Nudge marketing) иновации    

5.4. Маркетинг на позволението и защита на личните данни    

6.  Иновативен маркетинг - дистрибуция 6 6  

6.1. Иновативации в дистрибуцията и специфични приложения    

6.2. Производство и дистрибуция – две в едно    

6.2. Нестандартни дистрибуционни решения    

6.3. Иновативен маркетинг в точката на продажба    

7.  МИС и иновативния маркетинг 5 5  

7.1. Информационно осигуряване на иновативните решения    

7.2. Потребителите и маркетинговите иновации    

7.3. Рискове, свързани с маркетинговите иновации    

7.4. Отчитане на ефекти на маркетинговите иновации    

 Общо: 30 30  

 

 

ІII. Ф О Р М И  Н А  К О Н Т Р О Л  

 

 

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА1 Брой ИАЗ ч. 

 

1. Семестриално оценяване  

1.1. Курсова работа (по предварително избрана или зададена тема) 1 40 
                                                           
1 При дисциплини, които завършват с текуща оценка се попълва само т. 1 Семестриално оценяване, съгласно 

чл.21, ал. 2 от Правилника за оценяване на знанията, уменията и компетентностите на студентите в Икономи-

чески университет – Варна. 
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1.2. Тест (смесени въпроси) 1 40 

1.3. Решаване на казус/и 1 40 

Общо за семестриалното оценяване: 3 120 

2. Сесийно оценяване  

2.1. Изпит  1 60 

 Общо за сесийното оценяване: 1 60 

 Общо за всички форми на контрол: 4 180 
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