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У Ч Е Б Н А   П Р О Г Р А М А  

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: „ДИГИТАЛИЗАЦИЯ И ЕЛЕКТРОННА ТЪРГОВИЯ“ 

ЗА СПЕЦ: „Морски бизнес и международна търговия“; 

 ОКС „бакалавър“ – редовно обучение 

КУРС НА ОБУЧЕНИЕ: 3;  СЕМЕСТЪР: 6 

ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 180 ч.; в т.ч. аудиторна 60 ч. 

КРЕДИТИ: 6 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

 

ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ ОБЩО (часове) 

СЕДМИЧНА 

НАТОВАРЕНОСТ 

(часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ: 

 т.ч. 

• ЛЕКЦИИ 

• УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/  

лабораторни упражнения) 

 

ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

 

 

30 

30 

 

 

120 

 

 

2 

2 

 

 

- 
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І. А Н О Т А Ц И Я  

 
Учебната програма по „Дигитализация и електронна търговия“ предоставя знания по клю-

чови аспекти и компетенции за технологичните и бизнес елементи на цифровата трансформация 

в икономиката и функционирането на електронната търговия. Запознаването с теорията и прак-

тиката на извършване на бизнес по Интернет предоставя възможност студентите да се запоз-

наят с теоретичната същност на дигитализацията и електронната търговия и нейното прило-

жение в бизнеса за създаване на нови продукти, оптимизиране на оперативните разходи и подоб-

ряване на алокацията на ресурси във физическа и онлайн среда. Прегледът на различни инициативи 

и бизнес приложения на електронната търговия, описват бизнес стратегиите на модерните ком-

пании за извличане на полезност от присъствието в глобалната мрежа. Но подобно бизнес пове-

дение е свързано и с познаването на актуалните проблемни измерения, правни аспекти и задълже-

ния на участниците, осъществяващи бизнес в онлайн среда. 

Разнообразието от Интернет и уеб технологии, очертават как хората и бизнесът могат 

да използват мрежата, за правене на бизнес посредством мобилна, социална, гласова и бърза тър-

говия. Тяхното познаване позволява усъвършенстване на уменията за приложения на новите кон-

цепции в електронна среда и тяхното приложение в личното и трудово ежедневие. 

Динамиката на учебното съдържание се свързва с необходимостта за поддържане на те-

оретичната материя максимално адаптирана към непрестанните промени на електронната тър-

говия и интернет, които са в системен процес на усъвършенстване и иновативно развитие. Ин-

тердисциплинарният подход е широко застъпен предвид факта, че дисциплината включва поз-

нания от предметните области на информационните и комуникационните технологии, икономи-

ката и търговията, правото. 

Ключовите компетенции заложени по дисциплината са: цифрова и гражданска компе-

тентност. 

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  
 

No. 

по 

ред 

 НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ 

БРОЙ ЧАСОВЕ 

Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1. ВЪВЕДЕНИЕ В ДИГИТАЛИЗАЦИЯТА И 

ЕЛЕКТРОННАТА ТЪРГОВИЯ 

4 4  

1.1. Дигитална революция и драйвери на цифровата промяна    

1.2. Същност и вълни на електронната търговия    

1.3. Етични, законови и данъчни аспекти на електронната търговия    

ТЕМА 2. ТЕХНОЛОГИЧНИ ТЕНДЕНЦИИ ПРИ 

ДИГИТАЛНАТА ТРАНСФОРМАЦИЯ 

2 2  

2.1. Компютри и визуализация. Мрежова свързаност.    

2.2. Изкуствен интелект    

2.3. 
Цифрова трансформация на жизнения цикъл на продукта – 

идея, реализация, използване 

   

ТЕМА 3. БИЗНЕС МОДЕЛИ ПРИ ЕЛЕКТРОННАТА 

ТЪРГОВИЯ 

2 2  

3.1. Предимства и недостатъци на електронната търговия     

3.2. Концептуална същност на моделите на електронна търговия     

ТЕМА 4. БИЗНЕС СТРАТЕГИИ ЗА ЕЛЕКТРОННА ТЪРГОВИЯ 4 4  

4.1. Продаване по интернет    

4.2. Източници на приходи в онлайн пространството    
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ТЕМА 5. МЕЖДУНАРОДНА АСПЕКТИ НА ЕЛЕКТРОННАТА 

ТЪРГОВИЯ 

2 2  

5.1. Проблеми с доверието в мрежата и нейната инфраструктура    

5.2. Култура и езикови аспекти    

5.3. Логистични и митнически въпроси    

ТЕМА 6. МАРКЕТИНГ В УЕБ 2 2  

6.1. Маркетингови стратегии. Създаване и управление на бранд.    

6.2. 
Рекламиране през интернет. Управление на взаимоотношени-

ята с клиентите 

   

ТЕМА 7. БИЗНЕС-КЪМ-БИЗНЕС (В2В) ДЕЙНОСТИ 4 4  

7.1. Закупуване, логистика и допълнителни дейности    

7.2. Електронен обмен на данни    

7.3. 
Управление на веригите за доставки с помощта на интернет 

технологии 

   

7.4. Електронен маркетплейс    

ТЕМА 8. СОЦИАЛНА ТЪРГОВИЯ 2 2  

8.1. Виртуална комуникация и социални мрежи    

8.2. Източници на доходи в социалните мрежи    

ТЕМА 9. МОБИЛНА ТЪРГОВИЯ 2 2  

9.1. Същност, предимства и бариери пред мобилната търговия    

9.2. Мобилни приложения    

9.3. Състояние и тенденции в развитието на мобилната търговия    

ТЕМА 10. ГЛАСОВА И БЪРЗА ТЪРГОВИЯ  4 4  

10.1. 
Същност, предимства и проблеми на гласовата и бързата тър-

говия 

   

10.2. 
Приложни аспекти и тенденции в развитието на гласовата и 

бързата търговия 

   

ТЕМА 11. СИГУРНОСТ И ПЛАТЕЖНИ СИСТЕМИ ПРИ 

ЕЛЕКТРОННАТА ТЪРГОВИЯ 

2 2  

11.1. Методи за разплащания в електронната търговия    

11.2. Киберпрестъпност и киберсигурност    

 Общо: 30 30  

 

 

ІІІ. Ф О Р М И  Н А  К О Н Т Р О Л  

 

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА1 Брой ИАЗ ч. 

 

1. Семестриално оценяване   

1.1. Курсов проект върху реален бизнес субект 1 40 

1.2. Презентиране на курсов проект 1 10 

1.3. Тест (с отворени, затворени или смесени въпроси) 3 30 

Общо за семестриалното оценяване: 5 80 

2. Сесийно оценяване   

2.1. Изпит (тест с отворени, затворени или смесени въпроси) 1 40 

 Общо за сесийното оценяване: 1 40 

 Общо за всички форми на контрол: 6 120 

                                                           
1 При дисциплини, които завършват с текуща оценка се попълва само т. 1 Семестриално оценяване, съгласно 

чл.21, ал. 2 от Правилника за оценяване на знанията, уменията и компетентностите на студентите в Икономи-

чески университет – Варна. 
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