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ИКОНОМИЧЕСКИ   УНИВЕРСИТЕТ  -   В А Р Н А 

Ф  А  К  У  Л  Т  Е  Т   „ У П Р А В Л Е Н И Е “  

КАТЕДРА  „МАРКЕТИНГ“ 

 

 
Приета от ФС: протокол №12/29.04.2024 г. УТВЪРЖДАВАМ: 

Приета от КС: протокол №10/15.04.2024 г. Декан: 

  (доц. д-р Добрин Добрев) 

 

              

 

 

                У  Ч  Е  Б  Н  А      П  Р  О  Г  Р  А  М  А 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: „ОНЛАЙН МЕДИЙНИ МАНИПУЛАЦИИ И 

ДЕЗИНФОРМАЦИЯ”; 

ЗА СПЕЦ: „Дигитални медии и ПР“; ОКС „бакалавър“ – редовно обучение  

КУРС НА ОБУЧЕНИЕ: 3;  СЕМЕСТЪР: 6  

ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 180 ч.; в т.ч. аудиторна  60 ч. 

КРЕДИТИ: 6 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

 

       ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ 
ОБЩО (часове) 

СЕДМИЧНА 

НАТОВАРЕНОСТ 

(часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ: 

 т.ч. 

• ЛЕКЦИИ 

• УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/  

лабораторни упражнения) 

 

ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

 

 

30 

30 

 

 

120 

 

 

2 

2 

 

 

- 

 

                     

                                                                                                               Изготвили програмата: 

1.  ………………………………….. 

 (доц. д-р Свилен Иванов) 

 

2.  …………………………………… 

                                                 (доц. д-р Владимир Досев) 

                                                                                                                                

                                                                                                                               3.   ……………………………….. 

                                                                                                                                             (прен. Анелия Герчева) 

 

                     Ръководител катедра: ………………………………….. 

                                         „Маркетинг“             (доц. д-р Владимир Жечев) 
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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
През последните години в сферата на интернет комуникациите се появи нуждата от 

специалисти, които да се борят с целенасочено разпространяваната медийна дезинформация и с 

фалшивите новини. Нужда от такива специалисти изпитват както бизнес предприятията, та-

ка и политиците и политическите партии, а и дори самите държави. Всяко публично начинание 

и всяка публична личност са потенциално заплашени от интернет манипулации и фалшиви нови-

ни, целящи умишлено да ги компрометират в общественото съзнание.  

 Дисциплината има за цел да даде на студентите познания за методите за борба с он-

лайн манипулациите и дезинформацията в мрежата. Студентите се запознават с основни 

принципи на когнитивната лингвистика, социолингвистиката и психолингвистиката, които ха-

рактеризират  явлението медийна манипулация и факторите, които я правят възможна. Прак-

тическата насоченост на дисциплината дава възможност на студентите да получат знания и 

умения за работа с дискурсивен анализ на интернет медиен текст, който им дава инструмен-

тариум за идентифицирането на фалшивите новини и целенасочено разпространяваната дезин-

формация. Студентите се запознават с различни манипулативни стратегии при отправянето 

на езиковото съобщение, с инструментите за манипулиране в интернет и със сугестивния по-

тенциал на медийния текст в мрежата.  

В рамките на обучението по дсицплината се формират и развиват следните ключови 

компетентности – Цифрова, Личностна и Културна осведоменост и изява.  

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1 Манипулативният потенциал на интернет кому-

никаците 

3 3  

1.1. Особености на онлайн комуникационния процес    

1.2. Семиотика и интернет    

1.3. Манипулативната сила на знака    

ТЕМА 2. Език, общество и интернет 3 3  

2.1. Общественият когнитивен процес в мрежата    

2.2. Когнитивната теория на Джордж Лейкъф     

2.3 Език и социална теория – Емил Бенвенист.                                  

ТЕМА 3. Метафората и метонимията в реториката, в ежед-

невното общуване  и в интернет(според когнитивната тео-

рия) 

3 

 

3  

3.1  Реторични фигури и похвати    

3.2 
Метафората и семантиката. Теории за метафората и мето-

нимията – Аристотел, Умберто Еко, Пол Рикьор 

   

3.3 
Манипулативният потенциал на реторическите фигури в 

интернет 

   

ТЕМА 4. Думите и нещата - антропология и теория на дис-

курса. Дискурсивен анализ на интернет текст. 

3 

 

3  

4.1 
Обществените митове и знаците, които ги актуализират в 

общественото съзнание.  

   

4.2 Дискурсивен анализ на компютърен медиен текст.    
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(CMDA) 

ТЕМА 5. Езикови особености на фалшивите новини и ин-

тернет дезинформацията 

3 3  

5.1 
  Пропаганда в мрежата. Метафорите на войната (хибрид-

ни войни) 

   

5.1   Пропаганда в мирно време и бизнес конкуренция.    

ТЕМА 6. Лидери на мнение и тролове в интернет 3 3  

6.1 Интернет и лидери на мнение.                                                              

6.2 Троловете като генератори на интернет съдържание    

ТЕМА 7. Видове онлайн манипулации 3 3  

7.1 Манипулацията в различните видове онлайн медии.    

7.2 
Сугестивен потенциал на манипулацията в интернет. 

Ефектът на доминото. 

   

7.3 
Инструменти за скрито манипулативно въздействие в ме-

дийния дискурс. 

   

ТЕМА 8. Интернет медийната манипулация като когнити-

вен, дискурсивен и социален феномен 

3 3  

8.1 

Теорията на Теун ван Дайк за медийната манипулация. 

Онлайн медийните манипулации и триъгълният подход 

на Ван Дайк. 

   

ТЕМА   9. Онлайн комуникация и критически анализ на 

дискурса (CMDA) 
3 

 

3 

 

 

9.1 Текстът в интернет социокултурен феномен    

9.2 Текстът като дискурсивен феномен     

ТЕМА 10. Онлайн медии и социум 3 3  

7.1 
Медиите като инструмент за социален контрол. Теорията 

на Ноам Чомски за медиите. 

   

7.2 
Законодателство, целящо ограничаване на онлайн мани-

пулациите.  

   

7.2 Етични въпроси, касаещи свободата на словото    

 Общо: 30 30  

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Контролна работа  1 20 

1.2. Тест 1 20 

1.3. Практическа задача (изготвяне на документи) 1 20 

Общо за семестриален контрол: 3 60 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит  1 30 

 Общо за сесиен контрол: 1 30 

 Общо за всички форми на контрол: 4 120 
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