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РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

 

ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ ОБЩО (часове) 

СЕДМИЧНА 

НАТОВАРЕНОСТ 

(часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ: 

 т.ч. 

• ЛЕКЦИИ 

• УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/  

лабораторни упражнения) 

 

ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

 

 

30 

30 
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2 

2 
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І .  А Н О Т А Ц И Я  

 
Учебната дисциплина „Електронна търговия“ се откроява със своя интердисциплинарен 

характер, засягайки важни аспекти от областта на информатиката и информационните техно-

логии, правото, маркетинга и управлението, свързани с развитието на търговията в условията на 

дигитализация. С все по-активното използване на интернет в бизнеса, фирмите имат възмож-

ност за достъп до нови пазари, преодолявайки времевите и пространствени ограничения. Едно от 

интензивно развиващите се направления в глобалната мрежа е електронната търговия, която се 

утвърждава като модерен и ефективен механизъм за продажба на продукти на глобалните па-

зари. 

Основната цел на дисциплината е задълбочаване на познанията за същността и характер-

ните особености на електронната търговия. Разглеждат се предпоставките и етапите в ней-

ното развитие, както и новите икономически взаимоотношения, развиващи се в съвременната 

бизнес среда. Изучават се различните видове електронни магазини, проблемите при тяхното из-

граждане и функционалната структура на е-магазина. Разширяват се знанията относно дейст-

ващите към момента бизнес модели за електронна търговия с техните предимства и недоста-

тъци; изучават се електронните разплащания, фирмената стратегия и маркетинговия микс в ус-

ловията на интернет. Отделено е специално внимание на видовете киберпрестъпления и на въз-

можностите за защита от тях. Изясняват се технологичните и правни аспекти на киберсигур-

ността.  

Студентите ще развият своите знания за същността и особеностите на новата иконо-

мика в основата на която стоят дигитализацията и използването на съвременни информационни 

и комуникационни средства в бизнеса. Дисциплината дава възможност на учащите да се запоз-

наят с различни практико-приложни проблеми и техните решения в електронна среда на правене 

на бизнес. 

Представеният лекционен материал и заложените форми за текущ контрол по „Елек-

тронна търговия“ (решаване на тестове, разработване на домашна работа за оценка на реален 

е-магазин и курсова работа по проблемите на електронната търговия) ще съдействат в значи-

телна степен за повишаване и усъвършенстване на цифровата, предприемаческата и личност-

ната компетентност на студентите.  

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ 

БРОЙ ЧАСОВЕ 

Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1. ИНТЕРНЕТ ИКОНОМИКА 2 2  

1.1. 
Същност и форми на приложение на Интернет. Интернет ре-

сурси. 
   

1.2. 
Специфика на Интернет икономиката. Основен четирислоен 

модел на главните пазарни участници в Интернет икономиката. 
   

ТЕМА 2. ЕЛЕКТРОНЕН БИЗНЕС И ЕЛЕКТРОННА 

ТЪРГОВИЯ 
2 2  

2.1. Същност и обхват на електронния бизнес    

2.2. Същност и етапи в развитието на електронната търговия    

2.3. Предпоставки за развитие на електронната търговия    

ТЕМА 3. ТРАДИЦИОННА И ЕЛЕКТРОННА ТЪРГОВИЯ 2 2  

3.1. 
Основни различия между традиционната и електронната търго-

вия. Предимства и недостатъци на електронната търговия. 
   

3.2. Типове продажби по електронен път    
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ТЕМА 4. ТЪРГОВИЯ НА ЕЛЕКТРОННИТЕ ПАЗАРИ 2 2  

4.1. Същност и характеристики на електронния пазар    

4.2. Елементи на пазарната трансакция    

4.3. Основни фази на пазарната трансакция    

ТЕМА 5. ВЗАИМООТНОШЕНИЯ МЕЖДУ ПАЗАРНИТЕ 

УЧАСТНИЦИ В ЕЛЕКТРОННАТА ТЪРГОВИЯ 
4 4  

5.1. Типове взаимоотношения между пазарните участници    

5.2. Основни бизнес модели    

ТЕМА 6. ЕЛЕКТРОННИ ПРОДАЖБИ 2 2  

6.1. 
Особености и тенденции в развитието на електронните про-

дажби 
   

6.2. Етапи при реализиране на електронната продажба    

6.3. Трансгранични електронни продажби    

ТЕМА 7. ЕЛЕКТРОНЕН МАГАЗИН 4 4  

7.1. Същност и видове електронни магазини    

7.2. Основни проблеми при изграждането на интернет магазин    

7.3. Функционална структура на е-магазина    

ТЕМА 8. РАЗПЛАЩАНИЯ ПРИ ЕЛЕКТРОННАТА ТЪРГОВИЯ 2 2  

8.1. 
Методи на плащане при електронна покупка – същност и кла-

сификация 
   

8.2. Система за Интернет разплащания ePay.bg    

ТЕМА 9. ПРИЛОЖЕНИЕ НА WEB 4.0 В ЕЛЕКТРОННАТА 

ТЪРГОВИЯ 
2 2  

9.1. Еволюция на WWW: от Web 1.0 до Web 4.0    

9.2. 
Възможности за използване на блоговете и социалните мрежи 

при осъществяване на електронната търговия 
   

9.3. 
Приложение на изкуствения интелект и виртуалната реалност в 

електронната търговия 
   

ТЕМА 10. ФИРМЕНА СТРАТЕГИЯ В УСЛОВИЯТА НА 

ЕЛЕКТРОННА ТЪРГОВИЯ 
2 2  

10.1. Виртуална стратегия за развитие на фирмата    

10.2. Комбинирана фирмена стратегия за търговия    

ТЕМА 11. КОМПОНЕНТИ НА МАРКЕТИНГОВИЯ МИКС ПРИ 

ЕЛЕКТРОННАТА ТЪРГОВИЯ 
4 4  

11.1. 
Специфика на продуктите в условията на електронна търговия. 

Основни продуктови стратегии на електронния пазар 
   

11.2. 
Особености на цената в условията на е-пазари. Базови ценови 

стратегии 
   

11.3. 

Същност и видове електронни канали за дистрибуция. Показа-

тели за оценка на състоянието и развитието на електронния ка-

нал за реализация 

   

11.4. 

Същност и особености на интернет рекламата. Рекламни фор-

мати в интернет. Ценови модели на заплащане на рекламата в 

интернет 

   

ТЕМА 12. КИБЕРПРЕСТЪПЛЕНИЯ И КИБЕРСИГУРНОСТ 2 2  

12.1. Същност и видове киберпрестъпления    

12.2. Технологични аспекти на киберсигурността    

12.3. Правни аспекти на киберсигурността    

 Общо: 30 30  
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ІІІ. Ф О Р М И  Н А  К О Н Т Р О Л  

 

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА1 Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриално оценяване   

1.1. Тест със смесени въпроси 2 40 

1.2. Домашна работа (оценка на реален електронен магазин) 1 20 

1.3. Курсова работа (по проблемите на електронната търговията) 1 30 

Общо за семестриалното оценяване: 4 90 

2. Сесийно оценяване   

2.1. Изпит (тест със смесени въпроси) 1 60 

 Общо за сесийното оценяване: 1 60 

 Общо за всички форми на контрол: 5 150 
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ческото развитие на България и регионите. Варна: „Наука и икономика“, Библиотека 

„Проф. Цани Калянджиев“, Кн. 70, 254 с. 
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2. Върбанов, Р. (2011). Бизнес в средата на Web 2.0. (Web 2.0, Enterprise 2.0, Cloud 

Computing, SaaS). Свищов: АИ „Ценов“. 

3. Годин, С. (2010). Маркетингът на позволението: Маркетингът на електронния век. Со-

фия: „Локус Пъблишинг“. 

4. Горанова, П. (2017). Електронните магазини и процеса на продажбите. // Известия на 

Съюза на учените – Варна, Серия „Икономически науки“, № 1, с. 72-75. 

5. Гроздева, Д. (2023). Динамично ценообразуване в електронната търговия. // Търговия 5.0 

- дигитализация и/или хуманизация, Варна: „Наука и икономика“, с. 288-295. 

6. Гроздева, Д. (2020). Електронните маркетплейс платформи и прилагането им от предп-

риятията за онлайн продажби. // Икономическа наука, образование и реална икономика: 

развитие и взаимодействия в дигиталната епоха, Варна: „Наука и икономика“, Т. 1, с. 610-

622. 

7. Гроздева, Д. (2020). Електронната търговия в условията на коронавируса. // Инфраструк-

тура & Комуникации, Софиа: УНСС, № 15, с. 94-97. 

8. Гроздева, Д. (2013). Особености и предимства на трансграничната електронна търговия 

в страните от Европейския съюз. // Регионални и глобални измерения на търговията. Варна: 

„Наука и икономика“, с. 619-628. 

9. Гроздева, Д. (2012). Онлайн социалните мрежи и приложението им в търговския бизнес 

// Известия на Съюза на учените – Варна, Серия „Икономически науки”, с. 27-32. 

                                                           
1 При дисциплини, които завършват с текуща оценка се попълва само т. 1 Семестриално оценяване, съгласно 

чл.21, ал. 2 от Правилника за оценяване на знанията, уменията и компетентностите на студентите в Икономи-

чески университет – Варна. 
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14. Парушева, С. (2014). Електронен бизнес 2 част. Варна: „Наука и икономика“. 

15. Рибов, М. (2021). Новите технологии. Следващото поколение. София: ИК УНСС. 
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18. Стоянов, М., Гроздева, Д. Мобилната интернет търговия като флуидна форма на тър-
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