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І. А Н О Т А Ц И Я

Учебната практика в развлекателния бизнес има за цел да реализира теоретичните знания
по туроператорска, агентска и транспортна дейност, както и знанията в областта на
развлекателната индустрия и свободното време, като даде по-нататъшна специализирана
информация за компонентите на развлекателния бизнес и изгради съответните първоначални
професионални и практически умения и навици. Целта е студентите да придобият базови
познания за основите на развлекателния бизнес и да се запознаят със спецификата на различните
видове развлекателни дейности на базата на реални примери от практиката. Прякото участие
на студента в работата на обект от развлекателния бизнес му осигурява възможност да се
реализира като специалист в друг кръг дейности на туристическото обслужване извън
работата в пътническата агенция.

В резултат на провежданата практиката в обект от развлекателния бизнес студентите
следва:

- да познават спецификата на различните видове развлекателна дейност,; да познават
особеностите на основните законови правила и норми в България и ЕС в областта на
развлекателния бизнес, да познават суперструктурата на развлекателния бизнес, управленската
структура, особеностите и функциите на персонала в развлекателния бизнес и неговото
развитие в кариерата; технологията на калкулиране на специални развлекателни мероприятия,
организацията и продажбите на такива мероприятия, съобразявайки се с потребителското
поведение, народопсихология и традиции на туристите от различни националности;
технологията на преговорите и сключването на договори и пр.

- да приложат на практика знанията и уменията, получени в процеса на теоретичните
занятия по дисциплините „Пътнически агенции и транспорт в туризма“ и „Технология на
обслужване в пътническата агенция и транспорта“, като изградят практически навици и умения
в развлекателни дейности.

- да получат първоначална подготовка за самостоятелна професионална дейност в
сферата на развлекателния бизнес.

Учебната практика се провежда изведено и завършва със защита на отчет и текуща
оценка.

ІІ. ТЕМАТИЧНО СЪДЪРЖАНИЕ

No. по
ред НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ

БРОЙ
ЧАСОВЕ
Л СЗ ЛУ

ТЕМА 1. РАЗВЛЕКАТЕЛЕН БИЗНЕС 3
1.1. История. Суперструктура
1.2. Форми на развлекателния бизнес

ТЕМА 2. ВИДОВЕ РАЗВЛЕКАТЕЛНИ ОБЕКТИ 3
2.1. Класификация
2.2. Техническо оборудване
2.3. Системи и програми

ТЕМА 3. СТРУКТУРА НА ПЕРСОНАЛА В РАЗВЛЕКАТЕЛНИЯ
ОБЕКТ

3

3.1. Структура и функции на персонала, специфични умения
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ТЕМА 4. СЦЕНИЧНИ ИЗКУСТВА - ОБЕКТИ И ФОРМИ НА
РАЗВЛЕЧЕНИЯ

4

4.1. Театри и сцени на открито за театър, танцово изкуство, опера
4.2. Вариетета, мюзикхол и нощни музикални клубове
4.3. Кино-театри

ТЕМА 5. АКТИВЕН И ПАСИВЕН СПОРТЕН ТУРИЗЪМ И
СПОРТНИ РАЗВЛЕЧЕНИЯ

4

5.1. Центрове за активни спортове
5.2. Спортни зали и стадиони за пасивни спортни развлечения

ТЕМА 6. СПА И УЕЛНЕС КАТО ФОРМА НА РАЗВЛЕЧЕНИЕ 4

6.1. Спа центрове
6.2. Центрове за уелнес за здраве и развлечение
ТЕМА 7. ФОРМИ НА РАЗВЛЕЧЕНИЕ В НОЩНИТЕ ЗАВЕДЕНИЯ 4

7.1. В барове, клубове, кръчми, таверни и др.
7.2. Развлечения за възрастни

ТЕМА 8. ПРОСТРАНСТВА И ЦЕНТРОВЕ ЗА СЪБИТИЯ 5
8.1. Видове пространства и центрове за събития

8.2. Оборудване, обзавеждане и декор в центрове и пространства за
събития
ОБЩО 30

ІІІ. ФОРМИ НА КОНТРОЛ:

No.
по
ред

ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой 
 

ИАЗ
ч.

1. Семестриален (текущ) контрол
1.1. Попълване на дневник със специални въпроси към практикантите 1 40

Общо за семестриален контрол: 1 40
2. Сесиен (краен) контрол
2.1. Защита на учебна практика 1 20

Общо за сесиен контрол: 1 20
Общо за всички форми на контрол: 2 60
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