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ИКОНОМИЧЕСКИ   УНИВЕРСИТЕТ  -   В А Р Н А 

Ц Е Н Т Ъ Р  З А  М А Г И С Т Ъ Р С К О  О Б У Ч Е Н И Е  

КАТЕДРА  „ИКОНОМИКА И УПРАВЛЕНИЕ НА ТЪРГОВИЯТА“ 

 

       

        
Приета от ФС (протокол №/ дата):  УТВЪРЖДАВАМ: 

Приета от КС (протокол №6/ 28.02.2020 г.): Декан: 

  (доц. д-р Денка Златева) 

 

          

 

                У  Ч  Е  Б  Н  А      П  Р  О  Г  Р А  М  А 
 

 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: “МЕЖДУНАРОДЕН ЛОГИСТИЧЕН МЕНИДЖМЪНТ”; 

ЗА СПЕЦ: „Глобален търговски бизнес“; ОКС „магистър“  

КУРС НА ОБУЧЕНИЕ: 5;  СЕМЕСТЪР: 10-СС,СНУ; КУРС: 6;  СЕМЕСТЪР:12-ДНДО;  

ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 240 ч.; в т.ч. аудиторна 60 ч. 

КРЕДИТИ: 8 

 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

 

       ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ 
ОБЩО(часове) 

СЕДМИЧНА 

НАТОВАРЕНОСТ 

(часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ: 

 т. ч. 

 ЛЕКЦИИ 

 УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/  

лабораторни упражнения) 

 

ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

 

 

30 

30 

 

 

180 

 

 

2 

2 

 

 

- 

 

                        

 

 

      Изготвили програмата: 

 

1.  ………………………………….. 

 (доц. д-р Цв. Цветков) 

 

 

 

                     Ръководител катедра: ………………………………….. 

            „Икономика и управление на търговията“ (доц. д-р В. Димитрова) 
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І. А Н О Т А Ц И Я 

 

Учебната дисциплина „Международен логистичен мениджмънт” цели теоретическо 

и практическо обучение и усвояване на знания и умения във философски и практико - приложен 

аспект на международния логистичен процес в съвременната икономика. Търговската логисти-

ка и свързаните с нея инвестиции и инвестиционна политика са изключително важно средство и 

необходимо условие за осъществяване на търговска стратегия и политика на всяка стопанска 

структура. В учебната дисциплина са включени основно проблемите на управлението на стопан-

ската логистика в сферата на търговията, свързаните с това реални инвестиции, тяхното 

място и роля в сферата на фирменото предприемачество и реалната икономика – философия, 

значение, сфери на приложение, процес и реализация в търговското предприятие. 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 

по 

ред 

НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1. ЛОГИСТИКАТА ПРЕЗ ХХI ВЕК 2 2  

1.1 Историческо развитие    

1.2 Същност и съдържание    

1.3 Логистиката като елемент на предприемачеството    

1.4 Логистиката като управленска функция    

1.5 Високомехатронизирана логистична верига    

ТЕМА 2. МЯСТО И РОЯЛ НА ЛОГИСТИКАТА В 

СИСТЕМАТА НА ФИРМЕНОТО ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВО 
2 2  

2.1 Критерии за развитието на модерното предприемачество    

2.2 Нови управленски фукции    

2.3 
Маркетинг, логистика и мениджмънт като елементи на мик-

росредата и фирменото предприемачество 
   

2.4 
Алгоритъм на предприемачеството. Свързващата и централна 

роля на логистиката в аспект на модерното предприемачество 
   

ТЕМА 3. БИЗНЕС СРЕДА НА ПРЕДПРИЕМАЧЕСТВОТО И 

ЛОГИСТИКАТА 
2 2  

3.1 Място и роля    

3.2 Макросреда    

3.3 Моносреда    

3.4 Микросреда    

3.5 Наносреда    

3.6 Връзка на бизнес средата с логистиката    

ТЕМА 4. МЕНИДЖМЪНТ СТРАТЕГИЯ И ЛОГИСТИКА 3 3  

4.1 Същност и съдържание    

4.2 Елементи на мениджмънт стратегията    

4.3 Глобални фирмени стратегии    

4.4 Научна организация на труда (НОТ)    

4.5 Финансов мениджмънт    

4.6 
Новата роля на логистиката в управлението на съвременното 

предприятие. Логистиране 
   

ТЕМА 5. МАРКЕТИНГОВА СТРАТЕГИЯ И ЛОГИСТИКА 2 2  

5.1 Място и роля на маркетинга във фирменото предприемачество    

5.2 Маркетингова стратегия    
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5.3 Частна маркетингова стратегия    

5.4 Връзката маркетинг – логистика     

ТЕМА 6. ОСНОВИ НА СТОПАНСКАТА ЛОГИСТИКА. 

ОСНОВНИ ТЕРМИНИ 
2 2  

6.1 Същност, място и роля. Принципи. Видове логистика.    

6.2 Логистична стратегия – част от фирмената стратегия    

6.3 Основни термини и задачи на логистиката    

6.4 Логистичен процес    

6.5 Логистирането като управленска функция    

ТЕМА 7. АНАЛИЗ И МОДЕЛИРАНЕ НА ЛОГИСТИЧНАТА 

ФИРМЕНА СТРАТЕГИЯ 
2 2  

7.1 Анализ и моделиране на глобалната фирмена стратегия    

7.2 Анализ и моделиране на  маркетинговата стратегия на фирмата    

7.3 Анализ и моделиране на логистичната стратегияя на фирмата    

ТЕМА 8. ТЪРГОВСКА ЛОГИСТИКА. ОСНОВИ НА 

ТЪРГОВСКАТА ЛОГИСТИКА 
2 2  

8.1 Историческо развитие    

8.2 
Специфика на предмета на търговската логистика. Място и ро-

ля. Принципи 
   

8.3 Стратегическо развитие. Тенденции    

8.4 Логистичен процес. Търговска логистична система    

8.5 Анализ, моделиране и въвеждане в експлоатация    

ТЕМА 9. ЕЛЕМЕНТИ НА ЛОГИСТИЧНИТЕ ТЪРГОВСКИ 

СИСТЕМИ - СТРАТЕГИИ И ТЕНДЕНЦИИ В РАЗВИТИЕТО 

ИМ. 

2 2  

9.1 Място и роля    

9.2 Предпоставки и стратегическо развитие    

9.3 Етапи в иновативното развитие на търговията    

ТЕМА 10. ШОПИНГ ЦЕНТРОВЕ 2 2  

10.1 Място и роля. Структури    

10.2 Развитие    

10.3 Планиране, реализация и мениджмънт    

ТЕМА 11. ЛОГИСТИЧНИТЕ ВРЪЗКИ НА ЛОГИСТИЧНИ 

ТЪРГОВСКИ СИСТЕМИ 
2 2  

11.1 Място и роля в изграждането на логистични търговски вериги    

11.2 Фактори оказващи влияние върху тяхното развитие    

11.3 Задачи на бъдещото им развитие    

ТЕМА 12. ЛОГИСТИЧНА СТРУКТУРА НА ЛОГИСТИЧНАТА 

ТЪРГОВСКА СИСТЕМА - ПРОСТРАНСТВО, 

ДИМЕНСИОНИРАНЕ  

3 3  

12.1 Място и роля    

12.2 Логистична структура на микросистема    

12.3 
Анализ и моделиране на логистичната структура на макросис-

теми в търговията 
   

12.4 Териториална организация на търговските центрове    

ТЕМА 13. ЛОГИСТИЧНИ ЗАДАЧИ В МЕЖДУНАРОДНАТА 

ТЪРГОВИЯ  
4 4  

13.1 Анализ и моделиране на логистичната търговска верига    

13.2 
Анализ и моделиране на състава и териториалната организация 

на търговските центрове 
   

13.3 Курсов проект. Доклади    

 Общо: 30 30  
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ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Тест със смесени въпроси 3 30 

1.2. Контролна работа (писмено решаване на задачи) 3 90 

Общо за семестриален контрол: 6 120 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит (писмен тест със смесени въпроси) 1 60 

 Общо за сесиен контрол: 1 60 

 Общо за всички форми на контрол: 5 180 
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