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І. АНОТАЦИЯ 

 Ценообразуването заема централно място в системата на икономическите лостове и  

регулатори на пазарното стопанство и е един от основните критерии за вземане на управленски 

решения въз основата на съизмерването на икономическите процеси и явления. В цените се 

съсредоточават основни икономически, социални, политически и идеологични проблеми.  

Изучавайки дисциплината “Ценови решения в бизнеса” студентите формират знания относно 

възможностите за вземане на управленски решения, на база на информацията за пазарите и 

вътрешните процеси във фирмата.  

 Последователно се разглеждат въпросите за формирането, реализирането и изменението 

на цената с акцент върху алтернативните мениджърски решения, които могат да бъдет взети на 

основата на анализи на причинно-следствени връзки. Чрез обучението по  дисциплината се изграждат 

умения за: 

● Приложението на алтернативните методи на ценообразуване; 

● текущо анализиране на целесъобразността на формирането на определена пазарна, договорна 

или фирмена цена; 

● вземане на решения по казусни ситуации във връзка с политиките, подходите и механизмите 

на ценообразуване; 

● практични и навременни промени в трансферното ценообразуване, в съответствие с 

пазарната конюнктура; 

● реализиране на тактически и стратегически решения във връзка с ценообразуването. 

 Въз основа на усвоените знания, умения и надграденият начин на мислене студентите 

придобиват математически, цифрови и предприемачески компетентности. Решаването на 

разнообразни задачи и казуси, близки до практиката, дават възможност за прилагане на 

математическо мислене и развиват способността за вземане на решения чрез утвърдени методи, 

модели и формули. Възможността за ползване на софтуер (Еxcel и др.) за извършване на ценови 

анализи повишава знанията, уменията и нагласите за прилагане на цифровите технологии в 

обучението и икономическата практика. Дискусията на различни ценови казуси и предлаганите 

алтернативни подходи за решаване на конкретни проблеми в областта на ценообразуването 

надграждат предприемаческите компетентности в посока на стратегическо мислене, оценка на 

силни и слаби страни, риск мениджмънт, управление на средства и др. 

  Получените знания и формираните умения по дисциплината са на основата на 

широкопрофилна подготовка с интердисциплинарен характер от областта на икономическите и 

точните науки. Дисциплината „Ценови решения в бизнеса” се базира на изучаваните в предходните 

курсове дисциплини „Основи на статистиката“,„Икономикс“, „Въведение във финансите“, 

„Мениджмънт и маркетинг“ и др. 
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II. ТЕМАТИЧНО СЪДЪРЖАНИЕ 

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ 

1. Тема първа. ТЕОРЕТИЧНИ АСПЕКТИ НА ЦЕНИТЕ И ЦЕНООБРАЗУВАНЕТО 

1.1. Цената в комплекса от пазарни средства 

1.2. Ценовата политика в общата стратегия на предприятието 

1.3. 
Разработване на концепция при ценообразуването и управлението й в стратегията на 

фирмата. 

2. Тема втора. ЦЕНАТА В УСЛОВИЯТА НА ПАЗАРНА ИКОНОМИКА 

2.1. Същност и основни функции на цената 

2.2. Цена на пазарното равновесие 

2.3. Отчитане на пазарните условия при ценообразуването 

3 
Тема трета. СЪСТАВ, СТРУКТУРА И ДИНАМИКА НА ЦЕНИТЕ. АНАЛИЗ НА 

ПРИЧИННО-СЛЕДСТВЕНИ ВРЪЗКИ 

3.1. Елементи и структура на цените 

3.2. Съотношения на цените – устойчивост и динамика  

3.3. Тенденции в равнището и структурата на цените. Причинно-следствени връзки 

4. Тема четвърта. ФИРМЕНА ПОЛИТИКА ПО ЦЕНИТЕ 

4.1. Същност, цели и изисквания 

4.2. Методически въпроси на разработването и осъществяването на политиката по цените 

4.3. Видове ценова политика 

5. 
Тема пета. ДОГОВОРНОТО И ФИРМЕНОТО ЦЕНООБРАЗУВАНЕ КАТО 

ФОРМИ НА ЦЕНООБРАЗУВАНЕ НА МИКРОРАВНИЩЕ 

5.1. Договорно и фирмено ценообразуване 

5.2. Различия между пазарни, договорни и фирмени цени 

5.3. Стопански функции на пазарните цени 

5.4. Договорно ценообразуване при кооперирани доставки 

6. Тема шеста. ДЪРЖАВНО РЕГУЛИРАНЕ НА ЦЕНИТЕ И ЦЕНООБРАЗУВАНЕТО 

6.1. Държавни функции при регулирането на цените 

6.2. Правно-организационни средства за регулиране системата на цените 

6.3. Икономически средства за регулиране на цените 

6.4. Антимонополна и антиинфлационна политика на държавата 

6.5. Контрол над цените 

7. 
Тема седма.  ТАКТИКА НА ФИРМИТЕ. ОСНОВНИ ПОДХОДИ И МЕТОДИ НА 

ЦЕНООБРАЗУВАНЕ 

7.1. Същност и характеристика на ценовата тактика 

7.2. Подходи и методи на ценообразуване – обща характеристика 

7.3. 
Класификационна характеристика на основните методи на ценообразуване и критерии 

за техния избор 

7.4. Алтернативни методи на ценообразуване 

7.5. 
Формиране на цените на нова стока и нейното изменение. Ценообразуване при 

междинни продукти 



 

12.00.07 PR                 Ревизия 03/17.06.2021г                 Стр. 4 от 6 

 

8. Тема осма. ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА НА ТРАНСФЕРНОТО ЦЕНООБРАЗУВАНЕ 

8.1. Трансферно ценообразуване 

8.2. Ролята на трансферните цени във вътрешно фирменото управление 

8.3. Пазарно – ориентирана трансферна цена /Market-based Transfer Price/ 

8.4. 
Трансфер по договорна пазарна цена /Тransfer at Negotiated Market Price/. Проблемът за 

договорната трансферна цена и валутния курс 

8.5. 
Трансферни цени на база разходи /Transfer Prices at Cost/. Метод на двойната трансферна 

цена /Dual Pricing/. 

9. 
Тема девета. МЕТОДИКИ НА ЦЕНООБРАЗУВАНЕ, ПРИЛАГАНИ ОТ 

ПРАВИТЕЛСТВЕНИ КОНТРАКТОРИ 

9.1. Методът на множествена регресия 

9.2. Методът на декомпозиране на цената на крайното изделие 

9.3. Методът на кръговата диаграма  

 

 

 

ІІІ. МЕТОДИ НА ПОДГОТОВКА И ПРОВЕЖДАНЕ НА ОБУЧЕНИЕ1 

 
В представянето на методите за подготовка и провеждане на обучението по дисциплината 

се описва използването на различните учебни ресурси и дейности, чрез които се осъществява 

учебният процес в дистанционната форма на обучение: 

● учебни ресурси; 

● учебни дейности. 

 

 

ІV. ФОРМИ НА КОНТРОЛ 

 
No. 

по 

ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА2 Брой ИАЗ ч. 

 

1. Семестриално оценяване  

 

1.1. Домашна работа- писмена по зададена  практико-приложна тема  1 60 

1.2. Практически казус 1 70 

1.3. Тест 1 28 

 

Общо за семестриалното оценяване: 3 158 

2. Сесийно оценяване  

2.1. Изпит  1 70 

                                                           
1 Методите за подготовка и провеждане на обучение се представят в съответствие с утвърдената Инструкция за 

разработване на учебна програма за дисциплина в дистанционна форма на обучение на Икономически 

университет – Варна. 
2 При дисциплини, които завършват с текуща оценка се попълва само т. 1 Семестриално оценяване, съгласно 

чл.21, ал. 2 от Правилника за оценяване на знанията, уменията и компетентностите на студентите в Икономически 

университет – Варна. 
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 Общо за сесийното оценяване: 1 70 

 Общо за всички форми на контрол: 4 228 
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