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ИКОНОМИЧЕСКИ   УНИВЕРСИТЕТ  -   В А Р Н А 

Ф  А  К  У  Л  Т  Е  Т   „ У П Р А В Л Е Н И Е “  

КАТЕДРА  „МАРКЕТИНГ“ 

 

 
Приета от ФС: протокол №12/29.04.2024 г. УТВЪРЖДАВАМ: 

Приета от КС: протокол №10/15.04.2024 г. Декан: 

  (доц. д-р Добрин Добрев) 

 

              

 

 

                У  Ч  Е  Б  Н  А      П  Р  О  Г  Р  А  М  А 

ПО ДИСЦИПЛИНАТА: „МАРКЕТИНГ НА ТЕРИТОРИИ” 

ЗА СПЕЦ: „Маркетинг“; ОКС „бакалавър“ – редовно обучение  

КУРС НА ОБУЧЕНИЕ: 3;  СЕМЕСТЪР: 5  

ОБЩА СТУДЕНТСКА ЗАЕТОСТ: 240 ч.; в т.ч. аудиторна  60 ч. 

КРЕДИТИ: 8 

РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 

 

       ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ 
ОБЩО (часове) 

СЕДМИЧНА 

НАТОВАРЕНОСТ 

(часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ: 

 т.ч. 

• ЛЕКЦИИ 

• УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/  

лабораторни упражнения) 

 

ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

 

 

30 

30 

 

 

180 

 

 

2 

2 

 

 

- 

 

                        

 

 

      Изготвили програмата: 

1.  ………………………………….. 

 (доц. д-р Евгения Тонкова) 

 

2.  …………………………………… 

                                                 (проф. д-р Евгени Станимиров) 

 

 

                     Ръководител катедра: ………………………………….. 

                    „Маркетинг“             (доц. д-р Владимир Жечев) 
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І. А Н О Т А Ц И Я 

 
Дисциплината “Маркетинг на територии”, включена като избираема в обучението на 

студентите от специалност “Маркетинг” е структурирана в седем актуални тематични 

направления, които обхващат съвременни теоретични виждания, методологически особености 

при анализ и разработване на маркетинга на територии  и практико-приложни аспекти на 

неговата реализация. 

Лекционният курс е насочен към усвояване на знания и разбиране на основни теории и 

методологически особености на маркетинга на територии, който през последното десетилетие 

придобива изключителна актуалност, като част от маркетинга в публичната сфера. 

Семинарните занятия в комбинация с извън аудиторната заетост на студените целят 

приложение на знанията, уменията и изграждане на компетенции в сферата на маркетинга на 

територии. Курсът е ориентиран към стимулиране и създаване на условия за студентите за 

разширяване на знанията и компетенциите в съответната област и развитие на нови умения, 

които ще способстват за успешната професионална реализация в различни приложни полета на 

маркетинга в публичната сфера. 

Избираемата дисциплина „Маркетинг на територии” развива следните ключови 

компетентности:  

• предприемаческа – планиране и управление на проекти, стратегическо мислене, оценка на 

силни и слаби страни на териториалните единици, решаване на проблеми на 

територията, управление на ресурси и средства, варианти за финансиране на проекти, 

сътрудничество с целеви групи и др.;  

• цифрова – способност за ползване на цифрово съдържание (създаване, филтриране, 

оценяване, споделяне), ползване на софтуер и работа с платформи. 

 

 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

1. Маркетингът на територии – съвременни аспекти 4 4  

1.1. Маркетингът на територии – същност и особености    

1.2.  Предпоставки за развитие на маркетинга на територии    

1.3. 
Предимства при въвеждане на маркетинга в управлението на 

територии 
   

2. Маркетингов микс на маркетинга на територии 4 4  

2.1. Специфика на маркетинговия микс на маркетинга на територии    

2.2.  
Конкурентоспособност на територията базирана върху 

маркетинговите средства 
   

2.3. Маркетингова среда    

3. Потребители и аудитории в маркетинга на територии 3 3  

3.1. Групи потребители в маркетинга на територии    

3.2.  Специфични характеристики на потребителите    

3.3. Маркетингови влияния върху потребителите на територията    

4. Разработване на пазара в маркетинга на територии 4 4  

4.1. Подходи на сегментиране    

4.2.  Критерии за сегментиране    

4.3. Анализ и оценка на формирани сегменти    
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4.4. Стратегии на позициониране. Маркетингови диференциации.    

5. Маркетингов инструментариум за успешно разработване и 

развитие на територии 
5 5  

5.1. 
Специфика на маркетинговия инструментариум на равнище 

страна, район, област, община и населено място 
   

5.2. Интеграционни форми в маркетинга на територии    

5.3. Стимулиране изграждане на условия за  по-добра градска среда    

6. Конкурентни анализи в маркетинга на територии 5 5  

6.1. Конкурентни отношения между териториите    

6.2.  Конкурентоспособност на територията    

6.3. Конкурентни и сравнителни предимства на територията    

7. Управленски аспекти на маркетинга на територията 5 5  

7.1. Маркетингови цели по отношение на територии    

7.2.  Маркетингови стратегии    

7.3. 
Организационни аспекти и контрол върху маркетинга на 

територии 
   

 Общо: 30 30  

 

 

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА1 Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриално оценяване   

1.1. Курсов проект/Екипно или индивидуално задание 1 70 

1.2. Казус 1 50 

1.3. Тест 1 60 

Общо за семестриалното оценяване: 3 180 

2. Сесийно оценяване   

2.1. Изпит 0 0 

 Общо за сесийното оценяване: 0 0 

 Общо за всички форми на контрол: 3 180 
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