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LAHOTANNWA

Kypcvm no cneyuanusupan nemcku e3ux uma 3a yei 0a Haoepaou Cneyuanu3upanama iekcuka Ha Hemc-
KUl UKOHOMUYECKU e3UK 8 pasiuuHu cghepu u 0a oopazeue y cmyoeHmume yMeHuemo 3a c60000HO pa3-
bupane u KOMYHUKAMUBHO U3NON36AHE HA YYIICOUs. e3uK npu busHec-komyHuxayuu. Ha enumanuemo um
ce npednacam npogecuoHarnu memu Ha Oazama Ha agmenmuyHu mexcmose. lIpaxmuueckume xazycu
uzepasicoam e3uKosu yMeHus npu cumyaupanu cumyayuu. Mooynem dasa nHa obywaemume u UHMepPK)Ji-
mypHa unpopmayus 3a OGUsHeC NPaKmuKume 8 HeMCKoesuuHume cmpauu. Bruiouenu ca pasnoobpasnu
ROOX00AUU YNPANCHEHUSL 34 YCBOBAHE U 3AMBbPOIBAHE HA CHeYUATUSUPAHUME e3UKO8U NOZHAHUSL.

IN.TEMATHUHYHO CBbABPKAHHUE

No.
no HAUMEHOBAHUE HA TEMUTE U NIOATEMMUTE BPOI YACOBE
pen
JI C3 JY
Tema 1. Werbung und Verkaufsforderung 6
1.1. | Arten und Aufgaben der Werbung
1.2. | Webemittel und Werbetréger. Grundsitze der Werbung
1.3. | Werbeerfolgskontrolle. Unzuldssige Werbung
Tema 2. Absatzwege und Kundendienst 2
2.1. | Absatzwege und Absatzvermittler
2.2. | Kundendienst
2.3. | Verkaufsforderung
Tema 3. Marktsegmentierung und Marketing-Mix 6
3.1. | Marktsegmentierung
3.2. | Marketing-Mix
3.3. | Rollenspiel
Tema 4. Finanzierung der Unternehmen 6
4.1. | Finanzierungsarten
4.2. | Geld und Banken
4.3. | Zahlungsgeschifte |
Tema 5. Steuern ‘ 6
5.1. | Grundbegriffe
5.2. | Arten von Steuern
5.3. | Steuerpolitik in der EU
Tema 6. Personalwesen 4
6.1. | Ziel und Aufgaben der Personalwirtschaft
6.2. | Personalplanung und - beschaffung
6.3. | Rollenspiel: Vorstellungsgespriich
O0wmo: 30




I1I1. @OPMH HA KOHTPOJI:

m’)\lgén BUI 1 ®OPMA HA KOHTPOJIA Bpoit | UA3 u.
1. CemecTpuaJjeH (TEKYHI) KOHTPOJI
1.1. |Tect (c OTBOpEHH U 3aTBOPEHU BHIIPOCH) 2 30
1.2. |Ilpe3entanus 1 20
1.3. |Kazyc 1 10
1.4,
Q0110 32 ceMecTpUAJIEH KOHTPOJI: 4 60
2. CecueH (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. |M3nut (Tecr)
Q0110 32 cecHeH KOHTPOJI: 0
0610 32 Bcuukn (opMH HA KOHTPOJI: 4 60
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