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РАЗПРЕДЕЛЕНИЕ НА СТУДЕНТСКАТА ЗАЕТОСТ СЪГЛАСНО УЧЕБНИЯ ПЛАН 
 
 

       ВИД  УЧЕБНИ  ЗАНЯТИЯ ОБЩО(часове) 
СЕДМИЧНА 

НАТОВАРЕНОСТ 
(часове) 

АУДИТОРНА ЗАЕТОСТ: 
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• ЛЕКЦИИ 
• УПРАЖНЕНИЯ (семинарни занятия/  

лабораторни упражнения) 
 
ИЗВЪНАУДИТОРНА ЗАЕТОСТ 

 
 
 

 
60 
 

         120 
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І. А Н О Т А Ц И Я 
  

Курсът  по немски език  има за цел да доразвие общат а езикова компет ент ност  на ст удент ит е 
по немски език и познаният а им по специализирания език. На вниманиет о на ст удент ит е се предлагат  
разнообразни т еми и авт ент ични т екст ове. Практ ическит е казуси изграж дат  езикови умения при 
симулирани сит уации. Модулът  дава на обучаемит е и инт еркулт урна информация  за бизнес практ и-
кит е в немскоезиковит е ст рани.  Обърнат о е внимание какт о на професионалнат а комуникат ивност , 
т ака и на развит иет о на необходимит е за ст удент ит е в академична среда умения. Включени са раз-
нообразни подходящи упраж нения за усвояване и зат върж даване на специализиранит е  и общи езикови 
познания. Модулът  набляга и на меж дукулт урнит е различия в деловат а комуникация. 
 
II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  
 

No. 
по 
ред 

НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 
Тема 1. Das Unternehmen    

1.1 Wirtschaftliche Überlegungen zur Gründung eines 
Unternehmens  4 4  

1.2 Rechtsformen    
1.3 Wahl des Standorts    
1.2 Analyse der Kennzahlen eines Unternehmens    
1.3 Firmenidentität    
Тема 2. Absatzwirtschaft 4 4  
2.1 Produkt- und Sortimentspolitik    
2.2 Preispolitik    
2.3 Werbung und Verkaufsförderung    
2.4 Distributionspolitik    
Тема 3. Marktforschung 4 4  
3.1 Marktgrößen    
3.2 Marktsegmentierung    
3.3 Methoden der Marktforschung    
Тема 4. Neue Märkte erschließen 4 4  
4.1 Strategien erläutern und werten    
4.2 Auslandsvertretung    
4.3 Kooperationsformen    
Тема 5. Verträge und Verhandlungen    
5.1 Außenhandelsvertrag. Vertragsrecht und Vertragsgestaltung 4 4  
5.2 Eine Auftragsabwicklung erläutern    
5.3 Über Verkaufs-, Liefer- und Zahlungsbedingungen verhandeln    
5.4 Redemittel zu Verhandlungen    
5.5 Rollenspiele    
Тема 6  Institutionen und Instrumente der internationalen             
Handelspolitik 4 4  

6.1 Regulative Maßnahmen    
6.2 Liberalisierung und internationale Integration    
6.3 Rolle der Welthandelsorganisation    
Тема 7. Strukturen der internationalen Währungs- und Finanzpolitik 2 2  
7.1 Devisenmärkte, Wechselkurse und Währungssysteme    
7.2 Wertpapiergeschäfte    
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7.3 Die Weltbank und der internationale Währungsfonds    
Тема 8. Interkulturelle Kommunikation 4 4  
8.1 Verhandeln mit Geschäftspartern aus anderen Kulturen.    

8.2 Interkulturelle Missverständnisse in der beruflichen 
Kommunikation    

8.3 Körpersprache und Kommunikation    
                                                                                       Общо: 30 30  

 
 
ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 
  
No. 
по 
ред 

ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 
1. Семестриален (текущ) контрол   
1.1. Тестове 2 60 
1.2. Ролеви задачи 1 30 
1.3. Презентация 1 30 
    

Общо за семестриален контрол: 4 120 
2. Сесиен (краен) контрол   
2.1. Изпит (тест)   

 Общо за сесиен контрол:   
 Общо за всички форми на контрол: 4 120 
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