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І .  А Н О Т А Ц И Я  

 
Дисциплината запознава студентите с философията, подходите и механизмите за мониторинг на 

процесите, протичащи в международния туризъм и бизнеса свързан с него. Разкриват се действията на 

водещи в това отношение международни организации. Проследяват се операциите в съответствие с 

нормативно и целево определени стратегии, политики, планове и реалните действия за постигане на 

очакваните резултати. Предлага се информация за добри мониторингови практики, свързани с проекти 

по европейски програми. Формират се компетенции и умения за организация, управление и 

осъществяване на мониторинговия процес. 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

 

No. 

по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

ТЕМА 1. МОНИТОРИНГЪТ НА МЕЖДУНАРОДНИЯ 

ТУРИСТИЧЕСКИ БИЗНЕС – ФУНКЦИЯ НА УПРАВЛЕНИЕТО 
6 2  

 Необходимост. Концепция.    

 Субекти, обекти, равнища на приложение.    

ТЕМА 2. МОНИТОРИНГ НА БИЗНЕСА НА 

ТРАНСНАЦИОНАЛНИТЕ КОМПАНИИ В ТУРИЗМА 
6 2  

 Методика, показатели, равнища.    

 Очаквани резултати, корекции.    

ТЕМА 3. МОНИТОРИНГ НА ВЪЗДЕЙСТВИЯТА НА 

МЕЖДУНАРОДНИЯ ТУРИСТИЧЕСКИ БИЗНЕС 
6 2  

 Методика, показатели, равнища.    

 Очаквани резултати, корекции.    

 ТЕМА 4. МОНИТОРИНГ НА РАВНИЩЕ СТО 7 3  

 Методика, показатели, равнища.    

 Очаквани резултати, корекции.    

ТЕМА 5. МОНИТОРИНГ НА РАВНИЩЕ ССПТ 7 2  

 Методика, показатели, равнища.    

 Очаквани резултати, корекции.    

ТЕМА 6. МОНИТОРИНГ НА РАВНИЩЕ ЕК 7 2  

 Методика, показатели, равнища.    



 Очаквани резултати, корекции.    

ТЕМА 7. МОНИТОРИНГ НА МЕЖДУНАРОДНИЯ 

ТУРИСТИЧЕСКИ БИЗНЕС ЧРЕЗ МЕЖДУНАРОДНИ 

ФОРУМИ 

6 2  

 Методика, показатели, равнища.    

 Очаквани резултати, корекции.    

 Общо: 45 15  

 

 

 

ІII.  Ф О Р М И  Н А  К О Н Т Р О Л  

  

 

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Курсова работа по предварително зададена тема 1 15 

1.2. Казуси 1 30 

1.3. Литературен обзор 1 15 

Общо за семестриален контрол: 3 60 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Изпит – класически писмен с изтегляне на въпроси на лотариен 

принцип 
1 60 

 Общо за сесиен контрол: 1 60 

 Общо за всички форми на контрол: 4 120 
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