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І. А Н О Т А Ц И Я 

 

Дисциплината “Маркетинг на територии”, включена като избираема в обучение-

то на студентите от специалност “Маркетинг” е структурирана в седем актуални 

тематични направления, които обхващат съвременни теоретични виждания, методоло-

гически особености при анализ и разработване на маркетинга на територии  и практи-

ко-приложни аспекти на неговата реализация. 

Лекционният курс е насочен към усвояване на знания и разбиране на основни тео-

рии и методологически особености на маркетинга на територии, който през последното 

десетилетие придобива изключителна актуалност, като част от маркетинга в публич-

ната сфера. 

Семинарните занятия в комбинация с извън аудиторната заетост на студените 

целят приложение на знанията, уменията и изграждане на компетенции в сферата на 

маркетинга на територии. Курсът е ориентиран към стимулиране и създаване на усло-

вия за студентите за разширяване на знанията в съответната област и развитие на но-

ви умения, които ще способстват за успешната професионална реализация в различни 

приложни полета на маркетинга. 
 

II. Т Е М А Т И Ч Н О  С Ъ Д Ъ Р Ж А Н И Е  

No. 
по 

ред 
НАИМЕНОВАНИЕ НА ТЕМИТЕ И ПОДТЕМИТЕ БРОЙ ЧАСОВЕ 

  Л СЗ ЛУ 

1. Маркетингът на територии – съвременни аспекти 4 4  

1.1. Маркетингът на територии – същност и особености    

1.2.  Предпоставки за развитие на маркетинга на територии    

1.3. 
Предимства при въвеждане на маркетинга в управлението на 

територии 
   

2. Маркетингов микс на маркетинга на територии 4 4  

1.1. Специфика на маркетинговия микс на маркетинга на територии    

1.2.  
Конкурентноспособност на територията базирана върху марке-

тинговите средства 
   

1.3. Маркетингова среда    

3. Потребители и аудитории в маркетинга на територии 3 3  

1.1. Групи потребители в маркетинга на територии    

1.2.  Специфични характеристики на потребителите    

1.3. Маркетингови влияния върху потребителите на територията    

4. Разработване на пазара в маркетинга на територии 4 4  

1.1. Подходи на сегментиране    

1.2.  Критерии за сегментиране    

1.3. Анализ и оценка на формирани сегменти    

1.4. Стратегии на позициониране. Маркетингови диференциации.    

5. Маркетингов инструментариум за успешно разработване и 

развитие на територии 
5 5  

1.1. 
Специфика на маркетинговия инструментариум на равнище 

страна, район, област, община и населено място 
   

1.2. Интеграционни форми в маркетинга на територии    

1.3. Стимулиране изграждане ан условия за  по-добра градска среда    

6. Конкурентни анализи в маркетинга на територии 5 5  

1.1. Конкурентни отношения между териториите    
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1.2.  Конкурентноспособност на територията    

1.3. Конкурентни и сравнителни предимства на територията    

7. Управленски аспекти на маркетинга на територията 5 5  

1.1. Маркетингови цели по отношение на територии    

1.2.  Маркетингови стратегии    

1.3. 
Организационни аспекти и контрол върху маркетинга на тери-

тории 
   

 Общо: 30 30  

 

 

ІІІ.  ФОРМИ НА КОНТРОЛ: 

  

No. 

по ред 
ВИД И ФОРМА НА КОНТРОЛА Брой   ИАЗ ч. 

 

1. Семестриален (текущ) контрол   

1.1. Курсов проект/Екипно или индивидуално задание 1 70 

1.2. Тестове 1 20 

Общо за семестриален контрол: 2 90 

2. Сесиен (краен) контрол   

2.1. Текуща оценка   

 Общо за сесиен контрол:   

 Общо за всички форми на контрол: 2 90 
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