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. AHOTANIUA

OOyuenunero Mo 0Ol MKOHOMHYECKH HEMCKH €3HK, KOETO c€ IpOBEXKIa BbB BTOPUS CEMECTbp Ha
o0ydeHneTo, uMa 3a I1eJT Ja MPOIBIDKHU Ja 3a03HaBa CTYICHTUTE C OCHOBHH MOHSATHS HA UKOHOMUKATA, TaKa 4e
T€ J1a yCBOAT 0a3WCHU 3HAHUS, KOUTO JaBaT Bb3MOXKHOCT 3a IOJ3BaHE Ha HEMCKH €3UK B €KEJHEBUETO U 3a
aKaJeMUYHU 1eNi. Y4eOHOTO ChIbpKaHUE ce 0a3upa Ha pasIuyHH METOAUYecKH mpuHnund. [Ipemioxenn ca
pa3HOOOpa3HU TEKCTOBE, KOUTO ChIbPKAT OCHOBHM €3WKOBHU CpEICTBA, HEOOXOAMMH Ha HaYMHACIIUTE

HUKOHOMUCTH.

II.TEMATHYHO CBbABPKAHMUE

mo
pex

No.

HAUMEHOBAHUWE HA TEMUTE U IOATEMUTE

BPOM YACOBE

JI

C3

Jy

Tema 1. Firmenbesuche

1.1

Organisation der Firmenbesuche

1.2

Programm — Anreise,Empfang, Unterbrimgung,
Arbeitsprogramm, Freizeitprogramm

1.3

Redemittel und kommunikative Fahigkeiten — Géste
empfangen, Kontakte aufnehmen, sich und das Unternehmen
prasentieren

Tema 2. Telefongespriche in der Firna

2.1

Private und Geschiftstelefonate

2.2

Nacharbeitung der Telefongespriche

2.3

Redemittel. Kommunikative Fahigkeiten zum Thema
entwickeln

Tema 3. Auf der Suche nach einer Arbeitsstelle

3.1

Bewerbung. Bewerbungsunterlagen

3.2

Vorstellungsgesprich

3.3

Rollenspiel

Tema 4. Produkt — und Preispolitik

4.1

Markterschliefung

4.2

Produktpolitik

4.3

Preispolitik

Tema 5. Werbung

5.1

Aufgaben der Werbung

5.2

Arten von Werbung

5.3

Werbestrategie erarbeiten

Tema 6. Messen und Ausstellungen

6.1

Ziele der Aussteller und der Besucher

6.2

Planung und Vorbereitung einer Messeteilnahme

6.3

Redemittel. Kommunikative Fahigkeiten zum Thema
entwickeln

Tema 7. Geld und Wihrung

7.1

Eigenschaften und Funktionen des Geldes

7.2

Zahlungsformen

7.3

Redemittel. Kommunikative Fahigkeiten zum Thema
entwickeln




I11. ®OPMHU HA KOHTPOJI:

No. BUJI U ®OPMA HA KOHTPOJIA Bpoit s | sy
1o pe ceM.
1. CemecTpuaJjieH (TeKYI) KOHTPOJI
1.1. | Ka3yc 1 10
1.2. | IIpesenranms 1 10
1.3. [ Tect (c oTBOpeHH, 3aTBOPEHH UM CMECEHHU BBIIPOCH) 2 30
Q0110 32 cemecTpHAJIEH KOHTPOJI: 4 50
2. CecueH (KpaeH) KOHTPOJI
2.1. |U3nut (Tekyma oneHka) 1 10
006110 32 cecueH KOHTPOJI: 1 10
Q0110 32 Bcnuku GopMu Ha KOHTPOJI: 5 60
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